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Sukabumi memiliki banyak sekali potensi dalam bidang wisata alam. Salah satunya adalah 

kawasan wisata Situ Gunung yang menawarkan beberapa destinasi wisata dalam satu 

kawasan. Seperti danau Situ Gunung, air terjun Curug Sawer, dan jembatan gantung yang 

merupakan jembatan gantung tertinggi dan terpanjang di Asia Tenggara. Banyak sekali 

potensi yang bisa dikembangkan dari tempat wisata ini agar memiliki dampak yang positif 

terhadap masyarakat sekita. Namun masih banyak wisatawan di luar Sukabumi yang belum 

mengetahui keberadaan tempat wisata ini. Hal ini disebabkan oleh sedikitnya promosi serta 

publikasi yang dilakukan terutama dalam bentuk audio visual. Dari data yang berhasil 

dikumpulkan, rata-rata target pasar dari penelitian ini masih belum mengetahui keberadaan 

destinasi wisata ini dan sebagian besar menggunakan media sosial sebagai tempat untuk 

mendapatkan informasi mengenai tempat wisata. Maka dari itu, penulis bertujuan untuk 

merancang sebuah desain promosi yang ditujukan khusus kepada kawasan wisata Situ 

Gunung ini baik melalui media konvensional ataupun media sosial sehingga wisatawan dari 

berbagai daerah terutama dari kota-kota besar di Indonesia dapat mengetahui potensi dari 

wisata alam ini.  
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ABSTRACT 
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Cadalora Ferdinandus 

NRP 1664039 

 

Sukabumi has a lot of potential in the field of natural tourism. One of them is the Situ Gunung 

tourist area which offers several tourist destinations in one area. Such as Situ Gunung lake, 

Curug Sawer waterfall, and a suspension bridge which is the highest and longest suspension 

bridge in Southeast Asia. There is a lot of potential that can be developed from this tourist 

spot in order to have a positive impact on the surrounding community. However, there are 

still many tourists outside Sukabumi who do not know the existence of this tourist spot. This 

is due to the lack of promotions and publications, especially in the form of audio-visuals. 

From the data that has been collected, the average target market of this research is still not 

aware of the existence of this tourist destination and most of them use social media as a 

place to get information about tourist attractions. Therefore, the author aims to design a 

promotional design aimed specifically at the Situ Gunung tourist area either through 

conventional media or social media so that tourists from various regions, especially from 

big cities in Indonesia can find out the potential of this natural tourism. 
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