ABSTRAK

Perancangan Promosi Fort Marlborough
Sebagai Destinasi Wisata Sejarah

Oleh
Pitter Frans
NRP 1664023

Indonesia memiliki peninggalan sejarah yang unik yaitu Fort Marlborough yang
merupakan benteng peninggalan masa kolonial Inggris di kota Bengkulu. Benteng ini
didirikan oleh East India Company pada tahun 1714 sampai tahun 1719 di bawah
kepemimpinan Gubernur Joseph Callet sebagai benteng untuk mempertahankan kekuasaan
Inggris dan juga sebagai kantor dagang Inggris di pesisir barat Sumatera. Saat ini Fort
Marlborough memiliki potensi besar untuk dapat menjadi objek wisata unggulan bagi Kota
Bengkulu. Sayangnya Fort Marlborough belum banyak dikenal oleh banyak masyarakat di
luar Bengkulu karena promosi yang belum optimal. Oleh karena itu perlu dilakukan
perancangan promosi untuk mengembangkan potensi wisata dengan tujuan untuk
memperkenalkan dan meningkatkan jumlah wisatawan yang datang. Perancangan promosi
Fort Marlborough menggunakan konsep AISAS melalui media online seperti Instagram
dan website. Desain yang diterapkan pada promosi menggunakan desain yang modern

sesuai dengan target audience.
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ABSTRACT

Fort Marlborough Promotion Design

As a Historical Tourism Destination

Submitted by
Pitter Frans
NRP 1664023

Indonesia has a unique historical heritage, namely Fort Marlborough which is a fortress
from the British colonial era in the city of Bengkulu. This fort was built by the East India
Company from 1714 to 1719 under the leadership of the Governor Joseph Callet as a
fortress to maintain British rule and also as a British trading office on the west coast of
Sumatera. Currently, Fort Marlborough has great potential to become a leading tourist
attraction for Bengkulu City. Behind its excellence, Fort Marlborough is not well known
by many people from outside Bengkulu because of the less-optimal promotion. Therefore
it is necessary to design promotions to develop tourism potential with the aim of
introducing and increasing the number of tourists who come. The Fort Marlborough
promotional design uses the AISAS concept through online media such as Instagram and
websites. The design applied to promotion uses a modern design in accordance with the

Target Audience.
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