ABSTRAK

Promosi Wisata Budaya Ruwat Bumi Guci Bagi Keluarga di Jawa Tengah
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Laurensius Andreas Santoso
NRP 1664020

Indonesia merupakan suatu negara dengan beribu kepulauan dan terdisi dari berbagai macam
adat dan budaya. Ruwat Bumi Guci yang berada di Kabupaten Tegal merupakan salah satu
contoh aset budaya yang masih terjaga hingga saat ini. Ruwat Bumi Guci telah ada semenjak
tahun 1767. Ruwat Bumi Guci merupakan suatu perayaan adat sebagai ungkapan syukur
kepada sang Pencipta atas segala kekayaan alam yang diberi atas daerah Guci, juga sebagai
rasa terima kasih bagi para nenek moyang karena telah mewariskan alam yang terjaga hingga

dapat dinikmati sampai hari ini.

Pada saat ini, Ruwat Bumi Guci memiliki potensi yang sangat besar untuk menjadi salah satu
tujuan wisata budaya yang sangat menarik dan ditunggu-tunggu, oleh karena pesona
keragaman dan kehangatan yang dihadirkan dalam acara ini. Apabila Ruwat Bumi Guci di
promosikan dengan baik dan mendapatkan sponsor, maka melalui acara ini, perekonomian
daerah setempat pun pastinya akan ikut mengalami kenaikan yang signifikan. Strategi
komunikasi yang diterapkan adlah AISAS karena dianggap efektif dalam menjangkau target
audiens yang berupa para keluarga yang tentunya akrab dengan teknologi informasi. Media
promosi bersifat persuasif dan informatif. Konsep kreatif yang digunakan adalah gaya visual
yang modern dengan pewarnaan yang memberikan rasa semangat, optimisme, dan kehangatan

yang tercerminkan langsung dari acara Ruwat Bumi Guci.
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ABSTRACT

Promotional Cultural Tour Ruwat Bumi Guci for Family in Central Java

By
Laurensius Andreas Santoso
1664020

Indonesia is a country with many cultures. Ruwat Bumi Guci is one of preserved culture which
is located in Tegal Regency. Ruwat Bumi Guci has been around since 1767. Ruwat Bumi Guci
is a traditional celebration as an expression of gratitude to the God for all of the natural
wealth given for Guci, and as well as a gratitude for the ancestors for leaving the preserved
nature so that it can be enjoyed until today. Nowadays, Ruwat Bumi Guci have a great
potential to be one of the most interesting and eagerly awaited cultural tourism destinations.
Because of the charm of diversity and the warmth that is presented in this event by the people
inside. If Ruwat Bumi Guci is well promoted and also get some sponsors, then through this
event, the local economy hopefully experience a significant increase. The communication
strategy applied is AISAS, because its considered as efective in reaching the target audience
which is in the form of families who are certainly familiar with technology. Promotional media
are both persuasive and informative. The creative concept used is modern visual style with the
coloring that gives a sense of enthusiasm, optimism, warmth, that is directly relfected from the

Ruwat Bumi Guci itself.
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