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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI WISATA BERSEJARAH
SITUS BATUJAYA KABUPATEN KARAWANG
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1664017

Kabupaten Karawang terletak di bagian Utara provinsi Jawa Barat, Indonesia. Kabupaten
Karawang memiliki beberapa destinasi wisata bersejarah, salah satunya adalah kawasan wisata
sejarah Situs Batujaya yang terletak di dua wilayah desa, yaitu desa Segaran, Kecamatan
Batujaya dan Desa Talagajaya, kecamatan Pakisjaya, Kabupaten Karawang. Banyak
peninggalan sejarah yang diwariskan oleh Kerajaan Tarumanegara dengan jumlah lebih dari

176 buah yang berada di Museum Situs Batujaya dan Situs Candi yang ada di Situs Batujaya.

Tujuan dari perancangan promosi ini untuk memperkenalkan kawasan wisata Situs Batujaya
dengan menampilkan beberapa peninggalannya dengan menggunakan berbagai macam media
promosi yang efektif dan menarik melalui media visual yang memperlihatkan lokasi dan
informasi serta merancang media promosi yang tepat untuk menginformasikan serta
mempromosikan destinasi wisata Situs Batujaya kepada masyarakat kota besar di wilayah

Jawa Barat dan sekitarnya agar Situs Batujaya semakin dikenal luas oleh masyarakat.

Menggunakan konsep AISAS dengan penggunaan media Billboard, Website Banner, Youtube
Ads, Website, Media Social, Poster, X-Banner, Brosur, Tiket dan Merchandise. Media online
merupakan media utama yang digunakan dalam promosi ini, sehingga informasi yang
disampaikan dapat menjadi lebih luas dan efisien untuk menjangkau target. Selain itu media
online sering digunakan oleh semua kalangan sehingga Situs Batujaya dapat dikenal luas oleh

masyarakat terutama untuk kalangan usia dewasa muda.

Kata Kunci: Karawang, promosi, situs Batujaya, situs sejarah, warisan
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ABSTRACT

PROMOTION MEDIA DESIGN OF HISTORICAL TOURISM SITE
BATUJAYA KARAWANG DISTRICT

Submitted by
Dennis Christian Heryanto
1664017

Karawang Regency is located in the northern part of West Java province, Indonesia.
Karawang Regency has several historical tourist destinations, one of which is the historical
tourism area of Batujaya Site which is located in two village areas, namely Segaran village,
Batujaya District and Talagajaya Village, Pakisjaya district, Karawang Regency. Many
historical relics inherited by the Kingdom of Tarumanegara with the number of more than 176

pieces located in the Museum of Batujaya Site and Temple Site in Batujaya Site.

The purpose of this promotional design is to introduce the tourism area of Batujaya Site by
displaying some of its relics by using a variety of effective and interesting promotional media
through visual media that shows the location and information and design the right
promotional media to inform and promote the tourist destinations of Batujaya Site to the
people of big cities in west Java and surrounding areas so that the Batujaya Site is more widely

known by the public.

Using the concept of AISAS with the use of Billboard media, Website Banner, Youtube Ads,
Website, Social Media, Posters, X-Banner, Brochures, Tickets and Merchandise. Online
media is the main media used inthis promotion, so that the information submitted can become
more widespread and efficient to reach the target. In addition, online media is often used by

all circles so that Batujaya Site can be widely known by the public, especially for young adults.

Keywords: Batujaya site, heritage, historical site, Karawang, promotion
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