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Indonesia kaya akan warisan budaya, terutama dalam hal kuliner. Salah satu wisata
kuliner yang menarik yaitu kuliner yang berasal dari kota Bogor. Namun masyarakat
zaman sekarang, terutama wisatawan luar Kkota, tidak tertarik dan mulai
meninggalkan wisata kuliner kota Bogor yang beragam dan unik. Hal ini
dikarenakan wisata kuliner kota Bogor yang kurang promosi dan diperkenalkan.
Maka dari itu, tujuan dari perancangan ini adalah untuk memperkenalkan wisata
kuliner yang berada di wilayah Suryakencana kota Bogor dengan menggunakan
program dan media promosi yang tepat agar dapat tersampaikan pada target
audience.

Metode yang digunakan ialah dengan membuat media promosi dalam bentuk digital
maupun cetak seperti iklan majalah, billboard, baliho, iklan Youtube, banner, media
sosial, serta menyediakan beberapa gimmick seperti botol minum, pin, dan totebag.
Melalui perancangan promosi wisata kuliner di wilayah Suryakencana kota Bogor
ini, masyarakat khususnya wisatawan dapat mengenali kuliner Bogor dan tertarik
untuk mencoba berwisata ke wilayah Suryakencana di kota Bogor sehingga
memberikan keuntungan untuk pemerintah kota Bogor.
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ABSTRACT

PROMOTION DESIGN OF CULINARY TOURISM
AT SURYAKENCANA AREA OF BOGOR CITY

Submitted by
Sheerfy Antinny
NRP 1664005

Indonesia is rich in cultural heritage, especially the culinary one. One of the
interesting culinary tourism is the culinary from Bogor City. However, people
nowadays, especially tourists aren't interested and starting to leave the culinary
tourism of Bogor city which is diverse and unique. This is because culinary tourism
in Bogor city that is less promoted and introduced. Therefore, the purpose of this is
scheme is to introduce the culinary tourism at Suryakencana area of Bogor City by
using the right programs and promotion media so that the promotion can be
conveyed right to the target audience.

The method is to create a print and digital promotion media like magazine dds,
billboards, baliho, Youtube ads, banner, social media, as well as providing some
gimmicks like bottles, pins, and totebags. By designing a promotion of culinary
tourism at Suryakencana area of Bogor City, peoples especially tourist can
recognize Bogor culinary and interested to go to the Suryakencana area of Bogor
City so that it provides some benefits for Bogor City government.
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