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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI UNTUK MUSSA HENDRIKS PROJECT 

 

Oleh 

Melvina Tiurida Sormin 

NRP 1564076 

 

Mussa Hendriks Project adalah sebuah brand fashion yang mengusung tema sustainable. 

Sustainable fashion merupakan sebuah fashion yang berkelanjutan. Atau bisa dibilang 

kelanjutan mode pada tingkat tertentu dengan melestarikan keseimbangan ekologi dengan 

menghindari penipisan sumber daya alam. Alasan Mussa Hendriks menggunakan konsep 

sustainable untuk Mussa Hendriks Project adalah karena kekhawatirannya terhadap 

kerusakan lingkungan yang disebabkan oleh industri fashion. Mussa Hendriks Project 

menggunakan bahan-bahan yang ramah lingkungan, yaitu bahan-bahan limbah garment 

dan dibuat menjadi karya fashion yang bernilai seni tinggi. Industri fashion adalah salah 

satu penyumbang polusi terbesar di dunia. Dilansir pada www.fastfashion.com bahwa 

industri fashion menyumbang sebanyak 10% dari kerusakan lingkungan pada setiap 

tahunnya, khususnya fast fashion. Namun Mussa Hendriks Project masih kurang dikenal 

dikalangan anak-anak muda di kota-kota besar di Indonesia. Maka dari itu dibuatlah 

Perancangan Promosi untuk Mussa Hendriks Project. Perancangan promosi untuk Mussa 

Hendriks Project menggunakan media yang dekat dan menarik bagi kalangan anak muda 

yaitu promosi dengan menggunakan media Instagram, website, dan video fashion 

campaign. 

 

Kata kunci: Sustainable, Fashion, Kerusakan Lingkungan, Fast Fashion, Anak Muda 

 

 

 



 

  Universitas Kristen Maranatha | ix 

ABSTRACT 

 

PROMOTION PLANNING FOR MUSSA HENDRIKS PROJECT 

 

Submitted by 

Melvina Tiurida Sormin 

NRP 1564076 

 

Mussa Hendriks Project is a fashion brand with a sustainable theme. Sustainable fashion 

is a sustainable fashion. Or you could say the continuation of fashion at a certain level by 

preserving the ecological balance by avoiding the depletion of natural resources. The 

reason Mussa Hendriks uses the sustainable concept for the Mussa Hendriks Project is 

because of his concern for the environmental damage caused by the fashion industry. The 

Mussa Hendriks Project uses environmentally friendly materials, namely garment waste 

materials and is made into high fashion works. The fashion industry is one of the biggest 

polluters in the world. Reported on www.fastfashion.com that the fashion industry 

contributes as much as 10% of environmental damage in every year, especially fast 

fashion. However, the Mussa Hendriks Project is still not well known by the teeangers in 

Indonesian Known City. Therefore, a Promotional Plan was made for the Mussa Hendriks 

Project. Promotional design for the Mussa Hendriks Project by using the media that are 

close and attractive for teenagers, so that the promotion using Instagram Promotion, 

websites, and fashion campaign videos. 
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