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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE ECO ENZYME 

 

Oleh 

Kay Antonius Mulyadi 

NRP 1564060 
 

Tahun 2020 merupakan tahun yang sangat erat dengan perunbahan. Perubahan dikarenakan 

Covid-19, perubahan gaya hidup manusia, dan banyak perubahan lainnya. Kebersihan, kesehatan, 

dan keuangan menjadi hal yang sangat diperhatikan bagi mayoritas orang. Banyak tren baru yang 

bermunculan demi menjaga kesehatan dan kebersihan, seperti tren bersepeda dan hydroponic. 

Alasan orang-orang melakukan hal tersebut tidak hanya karena untuk supaya lebih sehat, tetapi 

banyak orang juga melakukan itu untuk menghemat uang. Eco Enzyme adalah suatu perubahan 

yang sangat mudah dilakukan dan banyak manfaatnya seperti pengganti sabun cuci piring dan 

sabun cuci tangan sampai menjadi pupuk tanaman. Tidak hanya dari segi kebersihan Eco Enzyme 

juga dapat menghemat uang karena dapat mengganti banyak produk-produk yang sering dipakai 

sehari-hari. Eco Enzyme juga membantu mengurangi gas rumah kaca di dunia. 

 

Maka dari itu, tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk menginformasikan dan mengajak 

masyarakat khususnya ibu rumah tangga perkotaan agar membuat Eco Enzyme. Dengan 

pengenalan dan pelatihan melalui media informasi yang menarik serta sesuai dengan gaya yang 

disukai ibu rumah tangga. 

 

Metode yang digunakan ialah: merancang sebuah kampanye, tampilan gambar ilustrasi dan foto 

yang menarik didukung dengan media promosi berupa banner, story dan post Instagram, website 

video tutorial, serta berbagai souvenir. Semua itu agar menarik perhatian ibu rumah tangga 

perkotaan dan diharapkan membuat serta menyebarluaskan Eco Enzyme. 

 

Kata kunci: perubahan, kampanye, ibu rumah tangga.  
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ABSTRACT 
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Submitted by 

Kay Antonius Mulyadi 

NRP 1564060 

2020 is a year that is very closely related to changes. Changes due to Covid-19, changes in 

people's lifestyles, and many other changes. Cleanliness, health and finances are of greatest 

concern to the majority of people. Many new trends have sprung up for health and hygiene, such 

as cycling and hydroponic trends. The reason people do this is not only to be healthier, but a lot 

of people also do it to save money. Eco Enzyme is a change that is very easy to do and has many 

benefits, from substituting dish soap and hand soap to becoming a plant fertilizer. Not only in 

terms of cleanliness, Eco Enzyme can also save money because it can replace many products that 

are often used daily. Eco Enzyme also helps reduce the world's greenhouse gases. 

 

Therefore, the aim of designing this campaign is to inform and invite people, especially urban 

housewives to make Eco Enzyme. With introduction and training through information media that 

is attractive and in accordance with the style preferred by housewives. 

 

The method used is: designing a campaign, displaying attractive illustrations and photos 

supported by promotional media in the form of banners, Instagram stories and posts, video tutorial 

websites, and various souvenirs. All of that in order to attract the attention of urban housewives 

and hopefully create and spread Eco Enzyme. 

 

Keywords: change, campaign, housewife, 
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