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ABSTRAK 

 

Pertumbuhan industry kecantikan didorong oleh meningkatnya gaya hidup dan 

kesadaran masyarakat terutama wanita untuk memperhatikan penampilan dan 

mempercantik diri. Hal ini memunculkan public figure yang memiliki pengetahuan dan 

skill pada bidang kecantikan baik yang lebih dikenal dengan istilah beauty-vlogger. 

Beauty vlogging merupakan salah satu kegiatan vlogging yang kini banyak diminati, 

baik itu oleh pembuat konten maupun penontonya. Konten video yang dibuat oleh 

beauty vlogger adalah segala sesuatu yang berkaitan dengan kecantikan, seperti berbagi 

tips dan trik serta tutorial make-up dan skincare. Dengan adanya Retail & Community 

Center menjadi tempat untuk mewadahi para pencinta make-up, komunitas bandung 

vlogger dan content creator sehingga mereka lebih mudah dengan akses yang tersedia. 

Perancangan interior ini juga diharapkan menjadi tempat yang informatif dan edukatif. 

 

Kata kunci : Beauty, Retail, Community center 
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