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ABSTRAK

Merebaknya pandemi Covid-19 di Indonesia pada awal tahun 2020, memberikan
dampak yang sangat luar biasa dalam berbagai sektor kehidupan Indonesia. Salah
satunya adalah dunia digital. Ditengah maraknya digital marketing, munculnya
sebutan content creator yang merupakan orang-orang yang membuat konten dalam
sebuah platform dengan tujuan memberikan informasi maupun promosi. Peluang
sebagai content creator semakin besar di era pandemi ini, namun terdapat
permasalahan dimana kekurangan tempat bekerja yang dapat memfasilitasi para
content creator terkhususnya di era new nomal. Berangkat dari permasalahan ini,
perancangan Co-working space muncul sebagai tempat bekerja dimana co-working
space ini menyediakan fasilitas lengkap untuk para content creator, dimana
meningkatnya jumlah orang yang berprofesi sebagai content creator namun tidak
memiliki fasilitas.Konsep Creative Growth digunakan dalam perancangan ini
terkait dengan kata evolusi dimana perkembangan / pertumbuhan juga merupakan
sebuah evolusi. Perkembangan dan pertumbuhan menyesuaikan dengan
perkembangan zaman. Perancangan co-working space ini diharapkan dapat
memenuhi kebutuhan para content creator dalam berkarya dengan kondisi new
normal pada situasi pandemi saat ini.

Kata kunci: content creator, co-working space, desain, interior
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ABSTRACT
The outbreak of the Covid-19 pandemic in Indonesia at the beginning of 2020 had

atremendous impact on various sectors of Indonesian life. One of them is the digital
world. In the midst of the rise of digital marketing, the emergence of the term
content creators, which are people who create content on a platform with the aim
of providing information and promotion. Opportunities as content creators are
getting bigger in this pandemic era, but there are problems where there is a
shortage of places to work that can facilitate content creators, especially in the new
normal era. Departing from this problem, the design of Co-working space appears
as a place to work where this co-working space provides complete facilities for
content creators, where the increasing number of people who work as content
creators but do not have the facilities. The concept of Creative Growth used in this
design is related to with the word evolution where development / growth is also an
evolution. Development and growth adapt to the times. The design of this co-
working space is expected to meet the needs of content creators in working with

new normal conditions in the current pandemic situation.

Keywords: content creator, co-working space, design, interior
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