
 
 

ABSTRAK 

Desain showroom menjadi salah satu penunjang jual beli sarana transportasi yang 

memliki peran untuk menarik minat para konsumen untuk datang berkunjung ke 

showroom dan melihat kendaraan yang akan di beli. Pelayanan terhadap kepuasan 

konsumen menjadi perhatian utama dalam perancangan showroom guna 

meningkatkan aktiftas jual beli kendaraan Showroom otomotif Honda di Cimahi 

masih belum memperlihatkan slogan honda yaitu “The Power Of Dreamt” yang 

mencerminkan karakter Honda yang bermaksud segala sesuatu bermulai dari 

mimpi. Tujuan dari perancangan ini adalah untuk memfasilitasi tempat untuk 

melakukan jual beli kendaraan roda empat dan untuk memfasilitasi masyarakat 

yang ingin melatih kemampuannya di bidang otomotif khususnya untuk masyarakat 

Kota Bogor. Kurangnya showroom mobil Honda yang besar dan memiliki fasilitas 

lengkap menjadi kendala bagi masyarakat yang ingin membeli mobil, dan 

kurangnya sarana training center di Kota Bogor. Banyak masyarakat yang kesulitan 

untuk membeli mobil di dealer resmi dan kesulitan bagi masyarakat yang ingin 

melatih skill di bidang otomotif. Dengan perancangan “Showroom Mobil Honda 

dan Training Center”  ini masyarakat akan lebih mudah untuk menemukan sarana 

yang masyarakat inginkan. Kesimpulannya Showroom menjadi penunjang jual beli 

sarana transportasi yang memiliki peran penting dan menarik minat masyarakat 

untuk datang berkunjung untuk menikmati fasilitas dan sarana yang disediakan di 

perancangan ini, untuk kedepannya masyarakat tidak akan merasa kesulitan untuk 

mencari sarana untuk memenuhi kebutuhannya. Untuk desain interior maupun 

eksterior pada perancangan ini lebih baik dibuat menarik dan nyaman untuk 

masyarakat yang sedang berkunjung ke showroom ini, dan menjadi kepuasan 

tersendiri untuk pihak showroom dan masyarakat di Kota Bogor, khususnya untuk 

masyarakat yang ingin bekerja keras untuk menggapai cita-cita. 
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ABSTRACT 

Showroom design is one of the supporting facilities for buying and selling 

transportation facilities which have a role in attracting consumers' interest to come 

to the showroom and see the vehicle to be purchased. Service to customer 

satisfaction is a major concern in showroom design to increase vehicle sales and 

purchase activities. Honda's automotive showroom in Cimahi still has not shown 

Honda's slogan, "The Power Of Dreamt", which reflects Honda's character, which 

means everything starts from a dream. The purpose of this design is to facilitate a 

place to buy and sell four-wheeled vehicles and to facilitate people who want to 

train their skills in the automotive sector, especially for the people of Bogor City. 

The lack of a large Honda car showroom with complete facilities is an obstacle for 

people who want to buy a car, and the lack of training center facilities in the city of 

Bogor. Many people find it difficult to buy a car at an authorized dealer and it is 

difficult for people who want to train skills in the automotive field. With the design 

of the "Honda Car Showroom and Training Center", the public will find it easier to 

find the facilities that people want. In conclusion, the showroom is a support for the 

buying and selling of transportation facilities that have an important role and 

attracts the public's interest to come to enjoy the facilities and facilities provided in 

this design. In the future, the community will not find it difficult to find a means to 

meet their needs. For interior and exterior design, this design is better made 

attractive and comfortable for people who are visiting this showroom, and it 

becomes a special satisfaction for the showroom and the public in Bogor City, 

especially for people who want to work hard to achieve their goals. 
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