
 

ABSTRAK 

 

 
Budaya Korean Pop atau K-Pop merupakan budaya music asal Korea Selatan 

yang telah menarik kalangan anak-anak muda di dunia, termasuk Indonesia. K-pop 

memiliki ciri khas musik yang memberikan kesenangan tersendiri bagi para 

penikmatnya. Kesenangan terhadap musik K-pop memunculkan berbagai makan 

kelompok penggemar sebagai pendukung idola K-pop yang biasa disebut dengan 

boyband atau girlband. Kelompok pengggmar K-pop memiliki kebiasaan berburu 

segala informasi terhadap idolanya serta memiliki intensitas keterlibatan intelektual 

yang dapat dilihat dari pengetahuan mengenai music K-pop dan keterlibatan 

emosional yang dapat dilihat dari ketertarikan di dalam diri. Keterlibatan kelompok 

penggemar K-pop pada akhirnya akan mempengaruhi suatu dorongan kebutuhan 

informasi yang megacu pada perilaku penemuan informasi kegemaran tersebut. 

Saat ini, group boyband yang bernama BTS sedang naik daun baik di Korea 

Selatan itu sendiri hingga go international dan Indonesia menjadi salah satu 

bagiannya. Tidak hanya dari kalangan pemuda pemudi saja yang menyukai BTS, 

tetapi kalangan anak-anak hingga yang sudah dewasa. Setiap penggemar memiliki 

gaya mereka sendiri, seperti kolektor album atau photochard BTS dan lainnya. 

Maka dari itu, House of BTS ini dapat menjadi wadah bagi para penggermar 

BTS yang disebut ARMY untuk dapat berkumpul dan berbagi pengalaman, juga bisa 

mengenal BTS dari saat mereka memulai karirnya. Sehingga tidak hanya 

kesenangan sesaat namun para ARMY dapat melihat perjuangan BTS bisa sampai 

di titik kesuksesan mereka saat ini dan mengenal pesan-pesan dari lagu yang mereka 

buat. 

Konsep perancangan desain yang akan diterapkan dalam House of BTS ini 

adalah momentary of utopia. Konsep ini diambil dari setiap momen yang sudah di 

buat BTS selalu berkesan dan menjadi tempat yang menyenangkan bagi para 

ARMY khususnya. 
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ABSTRAC 

 

 

Korean Pop culture or K-Pop is a music culture from South Korea that has 

attracted young people in the world, including Indonesia. K-pop has a musical 

characteristic that provides its own enjoyment for its audience. The joy of K-pop 

music has led to various groups of fans as supporters of K-pop idols, which are 

commonly referred to as boy bands or girl groups. K-pop groups have a habit of 

hunting for all information on their idols and have an intensity of intellectual 

involvement which can be seen from their knowledge of K-pop music and emotional 

involvement which can be seen from their inner attraction. The involvement of K-pop 

fan groups will ultimately influence an impulse for information needs that refers to 

the hobby's information-finding behavior 

. Currently, a boy band group called BTS is on the rise both in South Korea itself 

to go international and Indonesia is a part of it. Not only among young people who 

like BTS, but among children to adults. Every fan has their own style, like BTS's 

album collector or photochard and more. 

Therefore, this House of BTS can be a place for BTS fans called ARMY to be 

able to gather and share experiences, as well as get to know BTS from the moment 

they started their career. So that it is not only a moment of pleasure, but ARMYs can 

see BTS's struggle to reach their current point of success and get to know the 

messages of the songs they made. 

The design concept that will be applied in the House of BTS is the momentary of 

utopia. This concept is taken from every moment that BTS has made always 

memorable and is a fun place for ARMYs in particular. 
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