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ABSTRAK

Keberadaan media reklame luar ruangan dapat menimbulkan warna yang
semarak sehingga menambah keindahan suatu kota. Namun, disamping
kesemarakan gambar dan warna pada media reklame tersebut, cahaya dari media
reklame tersebut yang berkilauan membuat silau (glare) pada mata sehingga
sangat mengganggu penglihatan pengguna jalan khususnya para pengemudi. Pada
persimpangan antara Jalan Wastukencana — Jalan Aceh di Kota Bandung terdapat
sebuah media reklame jenis videotron, dimana pada saat malam hari cahaya yang
ditimbulkan oleh videotron tersebut berdasarkan penilaian subjektif mengganggu
penglihatan pengguna jalan.

Tugas akhir ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh silau pada media
reklame videotron terhadap pengguna jalan pada ruas Jalan Wastukencana dengan
mengevaluasi tingkat intensitas cahaya pada ruas Jalan Wastukencana. Kemudian
dilakukan perhitungan nilai sensasi silau dan menentukan kategori kesilauan
menggunakan skala silau De-Boer. Selanjutnya, dilakukan penggambaran kategori
silau berdasarkan hasil analisis.

Dari penelitian yang dilakukan di Jalan Wastukencana pada jarak 5 m
hingga 60 m diperoleh hasil sensasi silau pada penilaian ketidaknyamanan
terhadap silau berdasarkan skala De-Boer diperoleh bahwa semakin tinggi nilai
luminasi adaptasi pada suatu videotron, maka kategori penglihatan silaunya
semakin menurun. Namun, semakin tinggi nilai intensitas cahayanya maka
semakin meningkat kategori penglihatan silaunya.

Kata kunci: Intensitas Cahaya, Pengaruh silau, Skala De-Boer, Sensasi glare,

Videotron.
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ABSTRACT

The presence of outdoor advertising media can gives a vibrant color that
adds to the beauty of a city. However, besides the splendor and color images on
the billboard media, the light from the sparkling billboard media glares to the eye
of the road user, disturbing their vision especially drivers. there is a videotron
advertisement media at the Wastukencana - Aceh crossroads, Bandung. Based on
subjective assesment, the light generated by videotron disturbs the road user’s
vision.

This final project aims to identify the effect of glare on videotron advertising
media to road users on Wastukencana road segment, by evaluating the level of
light intensity on the Wastukencana road segment. Continued by calculating the
value of the glare sensation and categories using a scale glare of De-Boer.
Furthermore, a depiction of glare categories is done based on the analysis result.

From thw research conducted at Wastukencana street at a distance of 5 m
to 60 m, obtained result of glare sensation on the assessment of glare discomfort
based on the scale of the De-Boer, founds that the higher value of adaptation
lumination on a Videotron, the category of glare vision decreases. However, a
higher its light instensity increases its category of glare vision.

Keywords: Effect of glare, glare sensation, Light Intensity, Scale De-Boer,
Videotron.
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