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PERANCANGAN DESAIN KAMPANYE SOSIAL
SLOW FASHION BAGI GENERASI Z
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Internet mempengaruhi perubahan tren, yang mempengaruhi Generasi Z membeli
pakaian baru sehingga menambah limbah. Karena permintaan pasar, perusahaan
fashion memproduksi pakaian dengan cepat, murah dan berkualitas rendah yang
disebut fast fashion. Karena itu perlu diterapkan slow fashion, gerakan menekan
produksi pakaian dengan produk yang berdaya tahan lama dan berkualitas tinggi.
Slow fashion dapat diterapkan mudah dengan upcycling dan mix and match.
Meskipun mengetahui slow fashion, banyak Generasi Z tidak menerapkannya
karena stigma slow fashion yang mahal dan merepotkan. Metode perancangan
kualitatif dilakukan dengan observasi terhadap karya upcycling desainer Indonesia
yang bernama Diana Rikasari. Data juga diperoleh dengan wawancara kepada
Dosen Fashion Maranatha, Ibu Dewi Isma Aryani, M.Ds. Metode kuantitatif
dengan kuisioner online kepada 100 responden berusia 18-25 tahun, untuk
mengetahui kebiasaan target dalam berbelanja pakaian dan pengetahuan tentang
slow fashion. Perancangan juga dilakukan dengan studi pustaka tentang informasi
yang terkait dengan slow fashion. Pemecahan masalah dilakukan dengan
perancangan desain kampanye sosial yang menyenangkan untuk Generasi Z,
dengan bahasa yang santai, ringkas namun informatif. Kampanye dirancang dengan
strategi AISAS di media sosial Instagram. Perancangan dibuat dalam ilustrasi 2D,
fotografi dan video reels dengan warna naturalis vintage. Perancangan bertujuan
agar Generasi Z tertarik menerapkan slow fashion yang murah dan mudah dengan
upcycling.
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ABSTRACT

SLOW FASHION SOCIAL CAMPAIGN
DESIGN FOR GENERATION Z

Submitted by:
Julia Rosalind
NRP 1864015

Internet affects trends, which influence Generation Z to buy new clothes that
adding the waste. Due to market demand, fashion companies produce clothes
quickly, cheaply and low quality which is called fast fashion. Because of that, it
necessary to approach slow fashion, the movement to suppress the production of
clothes with durable and high quality products. Slow fashion can applied easily
with upcycling and mix and match. Despite knowing slow fashion, many
Generation Z don't apply it because of the stigma that slow fashion is expensive and
inconvenient. The qualitative method was by observing the work of an Indonesian
upcycling designer named Diana Rikasari. Data was also obtained by interviewing
a Maranatha Fashion Lecturer, Mrs. Dewi Isma Aryani, M.Ds. Quantitative
method with online questionnaires for 100 respondents that aged 18-25 years, to
find out the target's habits in shopping for clothes and knowledge about slow
fashion. Data is also carried out with a literature study that related to slow fashion.
Problem solving is done by designing a fun social campaign design for Generation
Z, in a brief way but still informative. The campaign is designed on Instgaram with
the AISAS strategy. The designs are made in 2D illustrations, photography and
reels video with vintage naturalist colors. The design aims to make Generation Z
interested in implementing cheap and easy slow fashion by upcycling.
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