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ABSTRAK 

 

 

Salah satu indikator bahwa suatu produk sukses atau tidak di pasar adalah seberapa jauh 
tumbuhnya minat beli konsumen terhadap produk tersebut. Minat beli merupakan komponen 
perilaku konsumen dalam sikap konsumen yaitu kecenderungan untuk mengambil tindakan 
sebelum melaksanakan keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan 
menganalisis pengaruh karakteristik konsumen terhadap minat beli. Pengumpulan data 
dilakukan dengan penyebaran kuesioner. Sampel adalah konsumen Cake & Bakery. Analisis 
data penelitian dilakukan dengan analisis regresi linear sederhana. Hasil penelitian 
menunjukkan adanya pengaruh karakteristik konsumen berpengaruh pada minat beli 
konsumen Cake & Bakery.  

 

 

Kata kunci: karakteristik konsumen, minat beli, cake & bakery 
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ABSTRACT 

 

 

One indicator that a product is successful in the market is how far the growth of consumer 
buying interest in the product. Purchase intention is a component of consumer behaviour, 
namely the tendency to take action before carrying out a purchase decision. This study aims 
to examine and analyse the effect of consumer characteristics on buying interest. Data was 
collected by distributing questionnaires. The sample is Cake & Bakery consumers. Analysis 
of research data was carried out by simple linear regression analysis. The results showed 
that there was an effect of consumer characteristics on the buying interest of Cake & Bakery 
consumers. 
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