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ABSTRAK 

Pertumbuhan penduduk yang sangat tinggi pada masa sekarang membuat peluang 

penjualan akan produk furnitur akan berkembang. Sofa merupakan salah satu bagian 

dari produkfurnitur yang dibutuhkan oleh masyarakat untuk mengisi rumah mereka. 

Perencanaan bisnis ini bertujuan untuk mengetahui hal-hal yang dibutuhkan dalam 

suatu pengembangan bisnis Family Sofa sehingga pembaca dapat mengerti tentang 

konsep dari produksi hingga proses penjualan produk sofa. Family Sofa juga memiliki 

keunggulan dibandingkan produk lain yaitu menjual sofa dengan harga yang 

terjangkau namun memberikan kualitas produk yang baik dibandingkan merek-merek 

sofa lainnya. Family Sofa merencanakan banyak hal agar dapat mencapai tujuan dan 

keunggulan tersebut dimulai dari mendesain sendiri sofa-sofa tersebut, memilih bahan, 

dan melakukan quality control agar sofa yang dihasilkan dapat semaksimal mungkin. 

Strategi pemasaran Family Sofa dilakukan secara online maupun offline. Pemasaran 

online dilakukan menggunakan media sosial dan pemasaran offline dilakukan oleh 

salesman yang akan memasarkan produk sofa pada toko furniture yang ada di Kota 

Bandung. Konsep-konsep bisnis Family Sofa telah disiapkan dengan sedemikian rupa 

melalui beberapa aspek yaitu aspek operasional, aspek sumber daya insani, aspek 

pemasaran, dan aspek keuangan yang disajikan lebih lengkap pada makalah ini. 
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ABSTRACT 

 

A very high population at present makes the sales opportunities for furniture products 

will develop. Sofa is one part of furniture products needed by the community to fill their 

homes. This business planning is intended to find out the things needed in the 

development of the Sofa Family business so that it can understand the production 

concept for the sofa product sales process. Family Sofa also has an advantage 

compared to other products, namely selling sofas at affordable prices but providing 

the good quality product from other sofa brands. Family Sofa determines many things 

in order to achieve these goals and excellence starting from designing these sofas, 

choosing materials, and doing quality control so that the resulting sofa can be as much 

as possible. The Family Sofa Marketing Strategy is done online and offline. Online 

marketing is done using social media and offline marketing conducted by salesmen 

who will market sofa products in furniture stores in the city of Bandung. The Family 

Sofa business concepts have been equipped with several aspects through aspects, 

aspects of human resources, marketing aspects, and financial aspects which are 

provided more fully in this paper. 
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