ABSTRAK

Toko Makmur memilih Digital Marketing sebagai salah satu media pemasaran untuk
memperkenalkan Toko Makmur kepada masyarakat. Toko Makmur sendiri adalah toko
yang menjual produk kebutuhan bayi dan anak. Implementasi Digital Marketing pada Toko
Makmur dilakukan dengan membuat situs blog menggunakan Wordpress dan membuat
konten berupa blog dan gambar untuk diunggah di media sosial Instagram, Facebook Page,
situs blog Gagasan Bunda, dan Google My Business. Optimalisasi juga dilakukan dengan
mengoptimalkan SEO (Search Engine Optimization) pada situs blog, Facebook Ads,
Instagram Ads dan organik, dan mengoptimalkan pencarian di Google Maps agar
implementasi Digital Marketing pada Toko Makmur ini dapat memberikan hasil yang
maksimal. Sumber data yang digunakan pada laporan ini adalah dari Google Analytics,
Instagram Insight, dan Facebook Insight. Hasil dari implementasi Digital Marketing pada
Toko Makmur yaitu memiliki situs blog www.gagasanbunda.com, memiliki perencanaan
konten, media sosial Instagram mengalami followers dengan persentase peningkatan
sebesar 25,7%, Google My Business mengalami penelusuran dengan persentase
peningkatan sebesar 386,5%, dan menampilkan blog Gagasan Bunda pada halaman
pertama atau kedua pencarian menggunakan SEO.

Kata kunci: Digital marketing, Google My Business, Media Sosial, SEO, Situs
Blog.
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http://www.gagasanbunda.com/

ABSTRACT

Toko Makmur chose Digital Marketing as one of the marketing media to introduce Toko
Makmur to the public. Toko Makmur itself is a store that sells products for babies and
children. The implementation of Digital Marketing at Toko Makmur is done by creating a
blog site using Wordpress and creating content in the form of blogs and images to be
uploaded on social media Instagram, Facebook Page, Ideas Bunda blog site, and Google
My Business. Optimization is also done by optimizing SEO (Search Engine Optimization)
on blog sites, Facebook Ads, Instagram Ads and organics, and optimizing searches on
Google Maps so that the implementation of Digital Marketing at Toko Makmur can provide
maximum results. The data sources used in this report are from Google Analytics,
Instagram Insight, and Facebook Insight. The results of the implementation of Digital
Marketing at Toko Makmur are having a blog site www.gagasanbunda.com, having
content planning, Instagram social media experiencing followers with a percentage
increase of 25.7%, Google My Business experiencing a search with a percentage increase
of 386.5%, and displaying your ldeas blog on the first or second page of a search using
SEO.

Keywords: Blogsite, Digital marketing, Google My Business, SEO, Social Media.
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BPMN 2.0 Event Simbol dimulai atau
diakhirinya suatu
pekerjaan
Task/Activity | Simbol pekerjaan yang
[ J sedang dijalankan

Gateway Simbol dari 2 pilihan
yaitu ya atau tidak
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Search Engine Optimization
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Covid-19

Jenis penyakit baru yang menyerang sistem

pernapasan dan belum pernah diidentifikasi pada
manusia sebelumnya [2].
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