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ABSTRACT

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penggunaan konsep sensualitas
pada poster iklan yang diterbitkan pada musim semi atau musim panas tahun 2009
oleh sebuah merek busana wanita di Italia, yaitu Relish. Pendekatan yang digunakan
dalam melakukan penelitian ini yaitu teori Semiotika yang dikemukakan oleh
Ferdinand de Saussure. Selain itu, analisis data juga didukung oleh teori tentang
fitur sensualitas dalam iklan yang disampaikan oleh Reichert dan Ramirez.

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini yaitu metode kualitatif deskriptif.
Data yang diperoleh dari poster iklan tersebut terbagi atas lima elemen penanda
yang kemudian dibagi lagi ke dalam sub-elemen penanda untuk dianalisis guna
menemukan petandanya. Berdasarkan hasil analisis ditemukan bahwa seluruh
petanda yang dihasilkan merepresentasikan citra merek busana itu sendiri yaitu
perempuan modern, mandiri, dan elegan yang senang memperlihatkan
sensualitasnya.

Adapun fitur sensualitas yang sering muncul adalah physical feature dan
contextual feature. Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan pembaca

mengenai penggunaan teori Semiotika dan penggunaan sensualitas di sebuah iklan
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yang dapat meningkatkan rekognisi calon konsumen terhadap merek tertentu.

Universitas Kristen Maranatha



	TABLE OF CONTENTS
	ABSTRACT

