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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui konsep utama dalam poster 

minuman beralkohol Black Dog dari perspektif semiotika, terutama teori petanda 

dan penanda yang digagas oleh Ferdinand de Saussure. Dengan menggunakan 

metode deskriptif kualitatif yang membahas semua tanda yg muncul dalam poster 

ini, penelitian ini mengungkap bahwa terdapat lima penanda dalam poster ini dan 

semuanya mengarah pada satu konsep, yaitu konsep gaya hidup yang modern 

dan mewah. Diharapkan hasil dari penelitian ini dapat menambah wawasan bahwa 

sebuah gambar terkadang memiliki makna yang lebih dalam daripada yang 

kelihatan.  

 

 

 

 

 

 

 


