
iii                    Universitas Kristen Maranatha 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

 

 
Penelitian ini membahas tentang analisis ilmu Semiotika yang ada pada poster 

iklan merek minuman alcohol bernama Four Loko. Penelitian ini bertujuan untuk 

menemukan elemen-elemen dari konsep objektifikasi terhadap wanita yang terdapat di 

dalam tersebut dengan menggunakan teori Semiotika dari Saussure. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif deskriptif 

yang didukung dengan studi kepustakaan untuk memperoleh data penelitian. Hasil dari 

penelitian ini menemukan bahwa di poster iklan Four Loko terdapat banyak tanda yang 

telah diklasifikasikan sebagai signifier dan signified yang mengandung unsur objektifitas 

terhadap wanita. Gambar wanita yang muncul di dalam poster tersebut dijadikan sebagai 

nilai jual secara seksual untuk menarik perhatian konsumen. Adapun elemen-elemen yang 

mendukung konsep tersebut diantaranya adalah latar belakang dan teks yang tertulis di 

poster. Salah satu temuan yang mencolok dari penelitian ini adalah fakta bahwa wanita 

dalam iklan tersebut membusungkan dadanya disertai dengan slogan ‘nice cans’ yang 

membuat iklan ini nampak jelas sekali mengobjektifikasi wanita untuk kepentingan 

komersial Four Loko. 
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