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ABSTRACT 

 

 

 

 
Semiotika adalah teori yang mempelajari bagaimana sebuah makna 

dapat tercipta dari tanda dan simbol yang digunakan sebagai alat 

komunikasi. Dalam studi ini, saya akan menganalisis bagaimana sebuah 

poster iklan menyampaikan pesan sehingga mampu menarik perhatian 

pembeli. Saya menggunakan teori Ferdinand de Saussure yang berfokus 

pada tanda dan arti dibaliknya melalui metode deskriptif kualitatif. Data 

yang saya gunakan pada studi ini adalah poster iklan parfum Yves Saint 

Laurent, La Nuit de L’Homme, yang dirilis pada tahun 2009.  

Berdasarkan hasil penelitian ini, terdapat enam elemen yang saya 

temukan dalam poster yang mengarah pada aspek-aspek maskulinitas. 

Keenam elemen tersebut kemudian terbagi lagi lebih detil dalam 22 

penanda. Berdasarkan hasil analisis, aspek maskulinitas yang paling banyak 

muncul adalah kekuasaan (power) dan kejantanan (manliness) sehingga 

dapat disimpulkan bahwa iklan parfum ini mencoba merepresentasikan 

maskulinitas sebagai sosok pria yang jantan dan memiliki kuasa. Melalui 

penelitian ini, saya berharap dapat menambah wawasan pembaca tentang 

teori semiotika. 


