ABSTRAK

Penerapan Digital Marketing sudah dijalani oleh hampir setiap orang yang menekuni
bidang usahanya. Kemudahan yang didapatkan dari digital marketing ini membuat suatu
usaha menjadi lebih maju dari sisi waktu yang lebih efisien dan dapat diakses kapan saja,
tidak memerlukan tenaga lebih, tidak mengeeluarkan biaya operasional toko karena dapat
berjualan dimana saja. Untuk itu apabila digital marketing dijalankan pada toko online shop
Gridy akan sangat berdampak positif dan terlihat jauh lebih menguntungkan dari penjualan
sebelumnya. Dengan analisa website dari toko online shop Gridy dan analisa sosial media
akan membantu menyokong kebutuhan dan evaluasi dari toko Gridy dengan lebih
maksimal. Sehingga toko Gridy akan tetap dapat bersaing dengan konsumen pasar lokal
maupun tingkat global.
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ABSTRACT

Almost everyone who is in their line of business has undertaken the application of digital
marketing. The convenience obtained from digital marketing makes a business more
advanced in terms of time, which is more efficient and can be accessed at any time, does
not require more energy, does not require store operating costs because you can sell
anywhere. So if Digital Marketing that is run on the Gridy online store will have a very
positive impact and look much more profitable than previous sales. With website analysis
from the Gridy online shop and social media analysis will help support the needs and
evaluation of the Gridy store more optimally. So that Gridy stores will still be able to
compete with local and global market consumers.
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Jenis Notasi/ Lambang Nama Arti
BPMN Start Sebagai awal
2.0 /\ Event mula suatu proses

\

O

End Event | Sebagai akhir dari
suatu proses

Gateaway | Sebagai suatu
kontrol  adanya
perbedaan
percabangan,
forking,
penggabungan,
dan  bergabung
dengan jalur

Task Sebagai suatu

activity kegiatan ~ yang
memperlihatkan
langkah langkah
dari proses.
Sequence | Menentukan arah
Flow dari suatu task ke
— > task berikutnya.
Timer Mengawali jangk
(¢ \/ Start waktu yang
N digunakan dalam
BPMN
P Message | Mengawali pesan
&) Start yang ada dalam
_ BPMN
Pool Sebagai
“swimlane” dan
wadah grats
untuk satu set
kegiatan dari
pools lain.
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1 | Lane Partisi sub dalam
proses.  Sebagai
jalur yang
mengatur dan
mengkategorikan
kegiatan.
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