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ABSTRAK 
 

 

Saat ini, konsumen di seluruh dunia telah meningkatkan permintaan barang halal sehingga telah 

berdampak pada meningkatkan pendapatan di seluruh dunia. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

menguji dan menganalisis faktor anteseden yang berpengaruh pada niat beli produk makanan 

halal. Survei dilakukan pada 210 responden konsumen produk makanan halal dengan 

menggunakan kuesioner. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. 

Analisis data yang digunakan adalah metode regresi linier sederhana. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa niat beli produk makanan halal dipengaruhi oleh kesadaran halal, persepsi 

pribadi, sertifikasi halal, keyakinan agama, dan pemasaran halal. 

 

 

 Kata kunci: Kesadaran, Persepsi Pribadi, Sertifikasi, Keyakinan Agama, Pemasaran, Niat Beli 

Makanan Halal 
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ABSTRACT 

 
These days, consumers all over the world has increased the demand for halal goods thus it has 

an impact on increasing the worldwide income. The purpose of this research is to exemine and 

analyze the antecedent factors which affects the intention to buy halal food products. The survey 

has been conducted on 210 respondens of consumers of halal foods by questionnaire. The 

sampling technique uses purposive sampling. The data analysis used is a simple linear regression. 

The result of this research shows that the intention to but halal products are affected by halal 

awarness, personal perception, halal sertification, religious belief, and halal marketing.  

  

 Key words : Awareness, Personal perception, Certification, Religious belief, Marketing, an intention to 

buy halal food.  
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