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ABSTRAK 

 

 

Masa kini kecantikan menjadi suatu hal yang penting di kalangan wanita 

sehingga banyak bisnis di bidang kecantikan pun mulai bemunculan dari eyelash 

extention, suntik whitening, sulam alis dan masih banyak lagi. Melihat hal tersebut 

peluang eyelash sangat besar untuk dijadikan bisnis karena di bandingkan bisnis 

kecantikan lain eyelash memiliki daya tarik yang lebih kuat dan lebih banyak 

peminat dari kalangan bawah hingga atas berbeda dengan bidang kecantikan lain 

yang hanya bisa dilakukan oleh kalangan menengah hingga atas.  

Bisnis bidang eyelash extention saat ini  merupakan salah satu bisnis yang 

sedang berkembang pesat saat ini di Indonesia dan banyak kalangan wanita dari 

yang muda hingga yang tua sehingga bisnis ini cukup menjanjikan untuk jangka 

panjang. Perkembangan bisnis eyelash di kota-kota besar di Indonesia seperti 

Jakarta, Bandung dan Surabaya sangat pesat. Namun kota-kota kecil masih belum 

ada atau belum banyak. begitu juga seperti penulis amati di Kota Sukabumi belum 

terdapat bisnis eyelash ini.  

Bisnis eyelash ini sedang populer, membuat orang berlomba-lomba 

membuka usaha ini, dimana untuk memulai usaha ini modal yang digunakan 

termasuk sedikit dan potensi mendapatkan omset yang maksimal. Oleh karena itu 

penulis mencoba melakukan analisis perencanaan dalam membangun bisnis 

eyelash, dengan nama Pear Lash Beauty dengan menggunakan beberapa aspek, 

antara lain aspek pemasaran, aspek operasional, aspek sumber daya, dan aspek 

keuangan. Analisis dengan aspek-aspek tersebut diharapkan mampu menjadi 

dasar untuk membangun bisnis Pear Lash Beauty agar dapat berkembang dengan 

baik di masa mendatang. 

Kata kunci: perencanaan bisnis, kecantikan, eyelash 
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ABSTRACT 

 
 

Nowadays, beauty has become an important thing among women, so many 

businesses in the beauty sector have started to emerge from eyelash extensions, 

whitening injections, eyebrow embroidery and many more. Seeing this, the 

opportunity for different eyelashes is very large to become a business because 

compared to other beauty businesses, eyelashes have a stronger appeal and more 

enthusiasts from the lower to upper classes with other beauty fields that can only 

be done by the middle to upper class. 

The eyelash extension business is currently one of the fastest growing 

businesses in Indonesia and there are many women from young to old so this 

business is quite promising for the long term. The development of the eyelash 

business in big cities in Indonesia such as Jakarta, Bandung and Surabaya is very 

fast. But small towns are still not there or not many. Likewise, as the author 

observes in Sukabumi City, there is no eyelash business yet. 

This eyelash business is currently popular, making people compete to open 

this business, where to start this business the capital used includes little and the 

potential to get maximum turnover. Therefore, the author tries to do a planning 

analysis in building an eyelash business by using several aspects, including 

marketing aspects, operational aspects, resource aspects, and financial aspects. 

Analysis with these aspects is expected to be the basis for building the Pear Lash 

Beauty business so that it can develop well in the future. 
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