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ABSTRAK 

 

 

Seiring berkembangnya zaman, tidak hanya kaum milenial saja yang gemar 

terhadap kuliner.  Bisnis kuliner dapat dikatakan mudah dikarenakan peluang 

usahanya terbuka bagi siapa saja. Salah satu peluang usaha adalah Smoothies. 

Produk Smoothies merupakan produk sedang booming di kalangan anak muda 

sampai dengan orang dewasa dan dapat dikategorikan sebagai produk kekinian.  

Penulis berharap, Business Plan ini dapat menjadi salah satu gambaran bagi 

kegiatan bisnis yang penulis buat, yaitu Healthy Smoothies.  Healthy smoothies 

akan melakukan promosi pada produknya melalui social media seperti Instagram 

agar dapat mudah dikenali oleh masyarakat, karena saat ini orang-orang lebih 

banyak melihat social media untuk mengetahui produk makanan atau minuman apa 

yang sedang kekinian. Healthy smoothies ingin memperkenalkan bahwa produknya 

merupakan produk sehat dan baik bagi kesehatan.  Berdasarkan Perhitungan 

Payback Period, Net Present Value, Profitability Index dan Internal Rate of Return  

yang dilakukan, didapat hasil menunjukkan bahwa hasil penelitian yang dilakukan 

memiliki kecenderungan dapat memiliki hasil baik, berarti bahwa hasil penelitian 

yang dilakukan telah dapat memiliki kecenderungan memberikan imbal balik yang 

baik bagi perusahaan.  Maka dengan ini usaha Healthy Smoothies layak untuk 

dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Along with the development of the times, not only millennials are fond of culinary. 

The culinary business can be said to be easy because the business opportunities are 

open to anyone. One of the business opportunities is Smoothies. Smoothies products 

are a product that is booming among young people to adults and can be categorized 

as contemporary products. The author hopes that this Business Plan can serve as 

an illustration for the business activities that the author made, namely Healthy 

Smoothies.  Healthy smoothies will carry out promotions on their products through 

social media such as Instagram so that they can be easily recognized by the public, 

because nowadays people are looking at social media more to find out what food 

or beverage products are currently in trend. Healthy smoothies would like to 

introduce that their product is a product that is healthy and good for health.  Based 

on the Payback Period, Net Present Value, Profitability Index and Internal Rate of 

Return testing carried out, the results show that the results of the research 

conducted have a tendency to have good results, which means that the results of the 

research carried out have a tendency to provide good returns for the company. So 

with this the Healthy Smoothies business is feasible to run.  
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