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ABSTRAK 

Peneliti tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul “PENGARUH 

SHOPPING LIFESTYLE DAN HEDONIC MOTIVE TERHADAP IMPULSE 

BUYING  PADA KONSUMEN MALL PASKAL 23 BANDUNG.” Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif. Jenis penelitian dalam penelitian ini adalah causal 

explanotory. Sampel penelitian diperoleh dengan menggunakan metode atau teknik 

sampling tertentu.  Populasi pada penelitian ini adalah seluruh Pengunjung Mall di 

Kota Bandung. Sampel yang diambil adalah konsumen Mall Paskal 23.  

Berdasarkan hasil penelitian, Terdapat pengaruh Shopping lifestyle pada impulse 

buying konsumen Mall Paskal 23, Bandung. Terdapat pengaruh hedonic motive 

pada impulse buying konsumen Mall Paskal 23, Bandung.  Dan, terdapat pengaruh 

Shopping lifestyle dan hedonic motive terhadap impulse buying  pada konsumen 

Mall Paskal 23, Bandung.  Untuk itu, Peneliti menyarankan untuk dapat melakukan 

penelitian lain pada kelompok lain, selain Mall Paskal 23, sehingga hasil penelitian 

dapat menjadi lebih luas. Selain itu, peneliti menyarankan untuk menambah jumlah 

responden lebih dari 120 orang, untuk meningkatkan kemampuan generalisasi dari 

perusahaan 
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ABSTRACT 

Researcher are interested in conducting research with the title "THE EFFECT 

OF SHOPPING LIFESTYLE AND HEDONIC MOTIVE ON IMPULSE BUYING 

IN CUSTOMERS MALL PASKAL 23 BANDUNG." This research is a quantitative 

research. The type of research in this study is a causal explanotory. The research 

sample was obtained using a specific sampling method or technique. The 

population in this study were all Mall Visitors in Bandung City. The sample taken 

is Mall Paskal 23 consumers. Based on the results of the study, there is an effect of 

shopping lifestyle on impulse buying consumers of Mall Paskal 23, Bandung. There 

is a hedonic motive influence on impulse buying consumers Mall Paskal 23, 

Bandung. And, there is an influence of Shopping lifestyle and hedonic motive on 

impulse buying at Mall Paskal 23 consumers, Bandung. For this reason, the 

researcher suggests to be able to do other research in other groups, besides Mall 

Paskal 23, so that the research results can be broader. In addition, researchers 

suggest increasing the number of respondents to more than 120 people, to increase 

the generalizability of the result of the company 
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