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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kehadirat Allah SWT karena atas berkat dan rahmat-Nya
Penelitian ini dapat selesai tepat waktu dan dapat memenuhi sebagian syarat
untuk mencapai gelar Sarjana S1 Manajemen pada Program Sarjana S1
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Marantha.

Penulis menyadari bahwa Penelitian ini masih jauh dari sempurna
mengingat keterbatasan pengalaman dan pengetahuan penulis. Oleh karena itu,
dalam menyusun Tugas Akhir, penulis mendapatkan bantuan dari berbagai
pihak. Dalam kesempatan ini, dengan segala kerendahan hati, penulis
mengucapkan terima kasih kepada:

1. Dr. Anny Nurbasari, S.E., M.P., selaku dosen pembimbing penelitian yang
telah meluangkan waktu, tenaga, dan pikirannya dalam memberikan bimbingan
dan dukungan secara langsung kepada penulis.

. Namun, penulis telah berusaha sebaik mungkin agar Penelitian ini tidak
menyimpang dari tuntutan ilmiahnya. Penulis berharap agar Penelitian ini dapat
memberikan manfaat terutama bagi pihak Produk Innisfree. Penulis dengan
senang hati menerima saran dan krltik dan pembaca agar memperoleh masukkan
yang bermanfaat. Penulis juga ingin memmnta maaf jika sekiranya ada kesalahan
dalam penulisan Penelitian ini.
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