ABSTRAK

Cafe Streetline pertama kali dibuka pada bulan November 2018, dengan menawarkan
produk coffee dan makanan. Banyak hal uang diterapkan untuk menentukan strategi
Digital Marketing yang tepat dan efektif untuk menyasar pelanggan potensial. Oleh karena
itu, hal yang menjadi permasalahan pada Cafe Streetline kurangnya stategi pemasaran
dalam bentuk online marketing.Strategi pemasaran yang diterapkan yaitu penerapan digital
marketing dengan membuat Website dan juga mengembangkan Instagram dari Café
Streetline tersebut. Penelitian yang dilakukan menghasilkan kesimpulan bahwa penerapan
strategi pemasaran yang ada pada Cafe Streetline meningkat dan sudah cukup baik karena
adanya penerapan digital marketing tersebut,. Adapun beberapa saran yang diberikan untuk
pengembangan Cafe Streetline yaitu, pemasaran produk melalui content marketing dan
juga video marketing, dan perluasan pelayanan dan terus meningkatkan promosi..

Kata kunci: Digital Marketing, Pemasaran, Strategi Pemasaran,Content Marketing,
Video Marketing
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ABSTRACT

Streetline Cafe was first opened in November 2018, offering coffee and food products.
Many things are applied to determine the right and effective Digital Marketing strategy to
target potential customers. Therefore, the problem with Cafe Streetline is the lack of
marketing strategies in the form of online marketing. The marketing strategy adopted is the
application of digital marketing by creating a Website and also developing Instagram from
the Street Street Café. The research conducted concluded that the application of marketing
strategies in Cafe Streetline increased and was quite good because of the application of
digital marketing. As for some suggestions given for the development of Cafe Streetline
namely, product marketing through content marketing as well as video marketing, and
expanding services and continuing to increase promotion..

Keywords: Digital Marketing, Marketing. Marketing Strategy, Content Marketing, Video
Marketing.
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BPMN Sequence Flow Menunjukka
> n urutan
aktivitas
yang akan
dilakukan
dalam
sebuah
proses
bisnis.

Start Event Awal dari
O proses
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