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ABSTRAK  

TRANSFORMASI PAKAIAN ADAT SUNDA PANGSI DAN KEBAYA 

Oleh 

 Dikdik Putra Nugraha  

NRP 1664901 

Indonesia adalah bangsa majemuk yang memiliki keanekaragaman suku dan budaya. Kekayaan 

tersebut menjadikan negara ini memiliki semboyan Bhinneka Tunggal Ika yang berarti berbeda-

beda tetapi tetap satu jua. Salah satunya ialah Suku Sunda yang merupakan kelompok etnis yang 

berasal dari bagian barat pulau Jawa. Sunda memiliki macam-macam pakaian adat salah satunya 

adalah pangsi dan kebaya yang sudah menjadi warisan budaya Bangsa Indonesia.  

Tujuan perancangan ini adalah untuk Meningkatkan antusias anak muda terhadap pakaian adat 

sunda pangsi dan kebaya agar eksistensinya tetap terjaga sehingga generasi yang akan datang tetap 

mengetahui pakaian adat sunda pangsi dan kebaya serta merancang videografi dengan gaya visual 

yang menarik sehingga dapat diterima oleh generasi muda. Metode yang digunakan adalah 

wawancara, kuesioner, dan studi Pustaka secara online dan offline. Media utama perancangan ini 

yaitu videografi, media penunjang untuk promosi yaitu media sosial youtube dan Instagram.  

Berdasarkan hasil survey kuesioner yang di bagikan kepada 100 orang responden dengan rentang 

usia 18-25 tahun untuk mendukung penelitian ini, didapatkan data bahwa masih ada masyarakat 

yang tidak mengetahui mengetahui pangsi dan kebaya. Rata-rata generasi muda di Indonesia 

khususnya yang berdomisili di pulau Jawa Barat lebih banyak menggunakan produk atau brand 

dari luar negeri. Ada beberapa hal yang membuat pakaian adat sunda pangsi dan kebaya ini mulai 

ditinggalkan oleh generasi muda salah satunya karena di nilai kuno dan sulit bagaimana cara 

memakainya.  

 

Kata Kunci : Pakaian adat, transformasi 
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ABSTRACT  

TRANSFORMATION TRADITIONAL CLOTHES OF SUNDA PANGSI AND 

KEBAYA 

Submitted by 

 Dikdik Putra Nugraha  

NRP 1664901 

Indonesia is a pluralistic nation that has diverse ethnics and cultural diversity. This 

national wealth inspired the National motto Bhinneka Tunggal Ika, meaning unity in 

diversity. One of this wealth is the Sundanese, an ethnic group originating from the 

western part of Java. The Sundanese people have a variety of traditional clothes, such as 

pangsi and kebaya which have become the cultural heritage of the Indonesian nation.  

The aim of this campaign is to increase the awareness and enthusiasm of young adults for 

Sundanese pangsi and kebaya, so that their existence will be maintained for the future 

generations. The method used for this research are by doing interviews, questionnaires, 

and literature studies both online and offline. The main media for this campaign is 

videography, with supporting media for promotions on social media such as youtube and 

Instagram.  

Based on the results of survey distributed to 100 respondents with age range between 18-

25 years old, there were still people who did not know about pangsi and kebaya. The 

average young generation in Indonesia, especially in West Java, prefer to wear foreign 

brands. There are several reasons why the traditional Sundanese pangsi and kebaya 

began to be abandoned by the younger generation, some of them because they are 

considered old-fashioned and difficult to use.  

keyword : Traditional clothes, Transformation 
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