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DAFTAR ISTILAH 

 

- Target : Batas ketentuan yang telah ditetapkan 

- Audience : Hadirin / dalam hal ini orang-orang yang terkait yang ingin 

digunakan sebagai sasaran. 

- SWOT : Strenght, Weakness, Opportunities, Treats 

- AISAS : Attention, Interest, Search, Action, Share 

- Strenght : Kelebihan suatu produk 

- Weakness : Kelemahan suatu produk 

- Opportunities : Peluang suatu produk 

- Treats : Tantangan suatu produk 

- Attention : Menarik perhatian dari suatu media 

- Interest : Ketertarikan pada suatu produk 

- Search : Mencari informasi mengenai suatu produk 

- Action : Aksi audience untuk memakai, membeli, datang pada suatu 

produk 

- Share : Membagikan dan merekomendasikan suatu produk 

- Tipografi : Seni cetak atau tata huruf 

- Tagline : Slogan dalam iklan 


