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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE KAIN BERMOTIF BATIK 

SARITA ASAL TORAJA 
 

Oleh 

Batara Tambing 

NRP 1564075 
 

Toraja, sebuah daerah yang terletak di Sulawesi Selatan dikenal memiliki beragam adat budaya yang 

tidak kalah menarik dari daerah-daerah lainnya. Batik Toraja merupakan bagian penting dalam 

kehidupan suku Toraja yaitu batik Sarita. Makna yang tersirat didalam motifnya amat dalam dan menjadi 

barang yang sangat sakral karena merupakan media yang digunakan pada berbagai upacara-upacara 

adat. Batik Sarita merupakan salahsatu batik tertua yang ada di Indonesia Batik Sarita memiliki 

perbedaan dengan batik yang ada di Jawa, perbedaannya ini terletak pada corak dan motif. Dibuat 

dengan teknik membatik dengan menggunakan berbagai bahan dan peralatan yang berasal dari alam, 

pada kenyataannya teknik ini telah punah sejak lama. Seiring perkembangan zaman kini batik Sarita 

diproduksi dengan teknik cetak sablon dan diperjual belikan untuk berbagai kebutuhan. Orang Toraja 

sendiri terkadang salah mengartikan fungsi dan esensi sebenarnya dari batik Sarita. Hal tersebut 

diakibatkan karena kurangnya publikasi dari batik Sarita membuat banyak orang tidak tahu esensi 

sebenarnya dari batik Sarita, asal membuat dan menggunakannya tanpa mengerti apapun. Kampanye 

dibutuhkan untuk mensosialisasikan batik Sarita kepada para anak muda yang ada di Toraja selain untuk 

memperkenalkan, kampanye juga dibuat untuk mengajak pemuda Toraja untuk mau memanfaatkan dan 

mengembangkan warisan budaya Toraja ini. 
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CAMPAIGN DESIGN OF TORAJA’S PATTERNED BATIK 
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NRP 1564075 

 

 
Toraja, an area located in South Sulawesi is known to have a variety of cultural customs that 

are no less interesting than other regions. Toraja batik is an important part in the life of the 

Toraja tribe namely Sarita batik. The meaning implicit in the motive is very deep and becomes 

a very sacred item because it is a medium used in various traditional ceremonies. Batik Sarita 

is one of the oldest batik in Indonesia Batik Sarita has a difference with batik in Java, the 

difference lies in the style and motif. Made with batik techniques using various materials and 

equipment that come from nature, in fact this technique has been extinct for a long time. Along 

with the development nowadays Sarita batik is produced with screen printing techniques and 

traded for various needs. The Toraja people sometimes misinterpret the true function and 

essence of Sarita batik. This is caused by the lack of publication of Sarita batik, making many 

people do not know the true essence of Sarita batik, as long as they make and use it without 

understanding anything. The campaign is needed to socialize Sarita batik to young people in 

Toraja, in addition to introducing, the campaign is also made to invite Toraja youth to want 

to take advantage and develop this Toraja cultural heritage. 

.  
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