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ABSTRAK 

 

Jumlah sampah yang dihasilkan oleh kota Bandung terjumlah banyak dengan 

sampah perharinya mencapai 1,600 ton menurut Tribunjabar. Sangatlah penting 

untuk menjaga kebersihan di Kota Bandung untuk meningkatkan kualitas hidup dan 

lingkungan. Dalam Menanggapi kondisi tersebut pemerintah Kota Bandung 

mendirikan sebuah PD (Perusahaan Daerah) Kebersihan Kota yang dinamakan 

Bandung Resik. Bandung Resik adalah bagian dari Badan Usaha Milik Daerah yang 

bertugas untuk membersihkan kota Bandung dengan berbagai macam layanan yang 

berupa pengolahan sampah, pelayanan kebersihan, dan pemanfaatan sampah. 

Untuk mendukung program program dari Bandung Resik tersebut maka dibuatlah 

media pendukung berupa video untuk membantu promosi program dari Bandung 

Resik tersebut. Metode yang digunakan dalam perancangan media pendukung ini 

berupa observasi lapangan, wawancara, kuesioner yang disebarkan kepada 100 

orang dengan umur 19 – 25 tahun. Tujuan menggunakan media utama video sebagai 

media pendukung adalah penyampaian visual lebih mudah dan akurat dengan target 

yang dituju, karena penyebaran informasi bisa dengan cepat melalui media sosial. 

Diharapkan dapat membantu program Bandung Resik dari video yang sudah 

dirancang. 

 

Kata Kunci: Kebersihan Kota Bandung, Bandung Resik, media video, media sosial 
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ABSTRACT 

 

The amount of waste produced by the city of Bandung is large with waste per day 

reaching 1,600 tons according to Tribunjabar. It is very important to maintain 

cleanliness in the city of Bandung to improve the quality of life and the environment. 

In response to these conditions the city government of Bandung established a PD 

(Regional Company) City Cleanliness called Bandung Resik. Bandung Resik is part 

of a Regionally-Owned Enterprise whose duty is to clean Bandung with a variety 

of services in the form of waste management, cleaning services, and waste 

utilization. To support the Bandung Resik program, a supporting media was made 

in the form of videos to help promote the program from Bandung Resik. The method 

used in the design of supporting media in the form of field observations, interviews, 

questionnaires distributed to 100 people aged 19-25 years. The purpose of using 

the main video media as supporting media is to make visual delivery easier and 

more accurate with the intended target, because the dissemination of information 

can be quickly through social media. It is expected to help the Bandung Resik 

program from videos that have been designed. 
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