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ABSTRAK 
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PERNIKAHAN ADAT SUNDA UNTUK  
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Oleh 
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1464015 
 

 
Pernikahan merupakan suatu peristiwa penting dimana terdapat serangkaian upacara yang 
mengandung nilai budaya, makna, dan do’a di dalamnya. Salah satunya adalah tata rias 
pernikahan tradisional adat Sunda. Seiring berkembangnya zaman, profesi makeup artist 
kian diminati karena memiliki potensi pengembangan bisnis yang besar dan menguntungkan. 
Adanya tren beauty vlogger dan minat masyarakat juga menjadi pengaruh maraknya industry 
makeup artist. Metode yang dilakukan dalam penelitian ini adalah menyebarkan kuesioner 
kepada 52 make up artist yang berdomisili di Jawa Barat untuk mengetahui tentang 
wawasan, pengalaman merias adat Sunda, dan kendala merias. Kemudian, mewawancarai 2 
perias tradisional profesional dan juga pengantin yang menggunakan adat Sunda pada 
pernikahannya. Berdasarkan hasil pengumpulan data yang telah dilakukan, banyak makeup 
artist yang baru belum mengetahui standar pakem tata rias pengantin adat Sunda dan hanya 
mengikuti tren yang sedang berlangsung. Hasilnya, didapatkan bahwa ada suatu kebutuhan 
untuk memperkenalkan pakem dalam riasan adat Sunda dalam bentuk media yang dekat 
dengan para make up artist, yaitu media digital. Dari hasil tersebut, maka dikembangkanlah 
sebuah media berupa e-book sebagai media literasi digital yang ditujukan untuk 
mengenalkan dan mengedukasi para make up artist baru yang ingin memperdalam tatanan 
rias adat Sunda. 
 
Kata kunci: buku, makeup artist, pakem, riasan, Sunda 
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ABSTRACT 

 

STANDARDIZATION OF SUNDANESE WEDDING MAKEUP 
 

FOR MAKEUP ARTIST PROFESIONALS  
 

BOOK DESIGN PROCESS 
 
 

Submitted by 
 

Ardhini Freda Sumantri 
 

1464015 
 
 
A wedding is an important event that consists of a series of rites which contain cultural 
values, meaning, and prayer. One of them is Sundanese wedding makeup. Nowadays, peope 
are becoming more enthusiast towards the makeup artist professions. It has a great potential 
and advantogaously in business.  The trend of beauty vlogger and the public enthusiast of it 
are also becoming the rise of makeup artist profession. The writer used both questionnaire 
and in-depth interview as the research method to discover the insights, experiences and 
obstacles in doing the Sundanese traditional bridal makeup. The questionnaire was spread 
to 52 makeup artist professionals who reside in West Java; meanwhile, the interview was 
done with 2 Sundanese traditional makeup artist professionals and a bride who were 
adopting Sundanese cultures into their weddings Based on the data gathered, a lot of make 
up artist have no knowledge about the standard of Sundanese bridal, and most of them just 
following the trend thay happening right now. The result show the need to provide education 
for these makeup artist to understand more about Sundanese bridal makeup using media that 
they familiar with, which is digital media. From the questionaires, the digital media needed 
is an e-book, as the media to provide education materials amd literatures to show the new 
artists about sundanese bridal makeup culture. 
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