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Keberlangsungan budaya batik indramayu penting karena permasalahan ini 

menyangkut identitas budaya suatu masyarakat yang terancam punah karena 

peminatnya tidak mendapatkan layanan yang maksimal di masyarakat Jawa Barat. 

Anak muda saat ini sebagai generasi penerus bangsa perlu dikenalkan melalui media 

online pada jaman yang sudah serba digital. Oleh karena itu, rancangan media website, 

dan media online lainnya ini merupakan salah satu dari banyak upaya yang dapat 

dilakukan sebagai upaya untuk melestarikan dan mempertahankan kebudayaan 

masyarakat di Jawa Barat secara keseluruhan di masa yang akan datang. Dengan 

desain yang memperhatikan kompatibilitas dan efektifitas terhadap generasi muda , 

pembuatan media online ini merupakan sarana dengan metode pemasaran yang tepat 

bagi generasi yang akan datang. Metode yang digunakan adalah dengan cara 

perancangan website yang dilengkapi dengan fotografi, ilustrasi menarik. Website ini 

juga didukung dengan media promosi berbentuk iklan, workshop, dan promosi di 

media sosial seperti Instagram, YouTube dan sebagainya. 
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ABSTRACT 

 

PROMOTIONAL MEDIA DESIGN 

BATIK PAOMAN ART INDRAMAYU 

 

By 

Muhammad Bintang 

NRP 1364114 

The survival of Indramayu batik culture is important because this problem concerns 

the cultural identity of a society that is endangered because its devotees do not get 

maximum service in West Java society. Young people today as the next generation of 

the nation need to be introduced through online media in an era that is completely 

digital. Therefore, the design of website media, and other online media is one of the 

many efforts that can be done as an effort to preserve and maintain the culture of 

society in West Java as a whole in the future. With a design that takes into account the 

compatibility and effectiveness of the younger generation, making online media is a 

means of marketing methods that are right for future generations. The method used is 

by designing websites that are equipped with photography, attractive illustrations. 

This website is also supported by promotional media in the form of advertisements, 

workshops, and promotions on social media such as Instagram, YouTube and so on.  
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