ABSTRAK

Perkembangan dunia kosmetik atau bisa disebut makeup saat ini sedang berkembang
pesat di Indonesia. Salah satu isu yang sedang berkembang beberapa tahun belakangan
ini hingga sekarang adalah banyak munculnya brand-brand makeup yang berasal dari
lokal atau produk asli Indonesia, namun tetap bisa menyaingi produk-produk middle
makeup yang berasal dari luar negeri.

Lunadorii merupakan platform produk kecantikan bagi seluruh perempuan Indonesia
agar dapat mengeksplorasi produk kecantikan dengan harga terjangkau. Tujuan
Lunadorii untuk merevolusi industri kosmetik di Indonesia dimulai dengan
mendukung citra produk lokal sehingga dapat bersaing dengan produk kosmetik
impor.

Perancangan dari Retail Store Lunadorii ini bertujuan untuk para pecinta makeup di
sekelas middle class khusus nya area Bandung mengetahui bahwa ada tempat yang
khusus menjual produk-produk lokal yang kualitas nya tidak jauh dengan produk-
produk middle class dari luar negeri. Selain itu juga bertujuan untuk memberi lebih
banyak relasi pada indie kosmetik agar dapat dikenal lebih oleh para konsumen
kosmetik di Indonesia, dan juga masyarakat Indonesia lebih banyak menggunakan
produk dari dalam negeri.

Tema Diversity in Beauty mengajarkan kita bagaimana definisi tentang cantik itu
sudah sangat meluas, bagaimana di era ini bahwa menghargai diri sendiri menghargai
satu sama lain itu lebih di utamakan, yang terpenting adalah moral berbuat baik sesama
manusia dan makhluk hidup. Berhubungan dengan berkembangnya pengertian akan
diversity in beauty tersebut maka makeup industri pada era ini lebih memperhatikan
perbedaan, bahwa setiap tipe kulit, tipe warna, tipe ras membutuhkan spesifikasi
produk yang berbeda. Sehingga rincian produk contohnya dari warna lebih beragam.

Untuk konsepnya sendiri yaitu dari tema “diversity in beauty” dan berhubungan
dengan contoh influencer dan model yang berani dan percaya diri tampil beda
dihadapan public membuat penulis terinspirasi menggunakan keywords Kontras, Bold

dan Feminim.

Kata kunci: lunadorii, makeup, retail
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ABSTRACT

The development of the cosmetics world is currently growing rapidly in Indonesia.
One issue that has been developing in recent years until now is the emergence of
many makeup brands originating from local or native Indonesian products, but can
still compete with middle makeup products originating from abroad.

Lunadorii is a beauty products platform for all Indonesian women to explore
affordable beauty products. Lunadorii's goal to revolutionize the cosmetics industry
in Indonesia begins with supporting the image of local products so that they can
compete with imported cosmetic products.

The design of the Lunadorii Retail Store is aimed at lovers of middle class makeup
class in Bandung area knowing that there is a place that specializes in selling local
products whose quality is not far from that of middle class products from abroad.
It also aims to provide more relations to cosmetics indie (local) so that it can be
known more by cosmetic consumers in Indonesia, and also the Indonesian people
use more products from within the country.

The theme Diversity in Beauty teaches us how the definition of beauty is already
very widespread, how in this era that respecting oneself values one another is
prioritized, the most important is the moral of doing good among humans and living
things. Due to the growing understanding of diversity in beauty, industrial makeup
in this era is more concerned with differences, that each skin type, color type, race
type requires different product specifications. So the product details for example
from the color is more diverse

For the concept itself, which is the theme of “diversity in beauty” and relates to
examples of influencers and bold and confident models that appear different to the
public, the authors are inspired to use the keywords Contrast, Bold and Feminim.
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