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Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas 

berkat dan karunia-Nya, penulis dapat menyusun dan menyelesaikan Tugas Akhir 

yang berjudul “Pengaruh Atribut “Internet Of Things” Pada Purchase Intention: 
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bahan perbaikan dan untuk menambah wawasan di masa yang akan datang.  
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7. Yth. Ibu Martalena, S.E.,M.M., selaku Dosen Wali yang memberikan 

petujuk dan arahan penulis selama berada di bangku kuliah. 

8. Seluruh dosen dan staf pengajar Fakultas Ekonomi Universitas Kristen 

Maranatha yang telah mendidik dan mengajar penulis selama masa kuliah.  

9. Kepada keluarga tercinta, Ibu Hj Sri Sulastri, Kaka Andis Afrianda, Kaka 

Redha Ramadhian, Abang Aksara Kata Semesta yang telah mendukung 

baik dari doa, semangat, kasih sayang, perhatiannya, materi serta 

senantiasa mendukung penulis dalam keadaan apapun sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. 

10. Kepada sahabat penulis yang terkasih, Velinka, Seyba, Refina dan Yolla. 

Terimakasih atas dukungan kepada penulis dan sudah selalu ada disetiap 

keadaan dan dengan setia mendengarkan keluh kesar dan cerita penulis. 

11. Kepada kerabat penulis sejak SMP, Amel, Cacuk, Yudha, Nurul dan Fitra 

yang banyak membantu memberikan dukungan kepada penulis selama 

penulisan skripsi ini 

12. Seluruh Staf Tata Usaha dan Administrasi Fakultas Ekonomi Universitas 
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13. Rekan-rekan dan pihak-pihak lainnya yang tidak dapat penulis sebutkan 

satu persatu. 
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Akhir kata, semoga Tuhan selalu melimpahkan kasih dan berkat-Nya kepada 

semua pihak atas semua kebaikan dan bantuan yang telah diberikan. Semoga 

skripsi ini dapat berguna dan memberi nilai tambah serta wacana bagi semua 

pihak yang membacanya. 
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