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ABSTRAK 

“MAMI” adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang food&baverage, 

khususnya dibidang minuman. Penulis memproduksi minuman pengganti sarapan 

dengan variant rasa redvelvet, greentea, original honey, regal, cosu, oreo dan 

dengan tambahan topping boba, pearl, pudding dan regal. Penulis menetapkan 

harga produk yang cukup terjangkau yaitu sekitar Rp 10.000 - Rp 29.000. Bisnis 

ini akan dijalankan di kota Bandung terlebih dahulu khusunya di daerah Pasteur, 

dengan system penjualan online(pre-order melaalui sosial media instagram, 

facebook, dan lain lain) dan juga offline(kedai atau booth). Untuk menjalankan 

bisnis  ‘MAMI’ penulis membutuhkan modal sebesar Rp43.334.598 yang terdiri 

dari aktiva lancar dan aktiva tetap. Sumber dana tersebut berasal dari tabungan 

penulis dan meminjam uang dari orangtua. NPV yang dihasilkan setelah 

pengembangan bisnis dilakukan adalah sebesar Rp207.978.366 , perhitungan IRR 

tidak dilakukan dalam perhitungan bisnis ini, karena bisnis ini baru akan 

dijalankan. Keuntungan akan tercapai ketika penulis sudah menjalankan bisnis ini 

selama 6 bulan 12 hari, angka tersebut didapatkan melalui perhitungan payback 

periode. PI yang diperoleh sebesar 5,3939955552 angka tersebut menyatakan 

bahwa bisnis in layak untuk  dijalankan karena angkanya melebihi 0. 

 

 

Kata-kata kunci:  susu racik, minuman pengganti sarapan, variant rasa dan 

topping,  
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ABSTRACT 

 

MAMI" is a business engaged in the field of food & beverages, specifically in the 

field of drinks. The author buys drinks with redvelvet, greentea, real honey, regal, 

cosu, oreo flavors and with additional boba, pearl, custard and regal toppings. 

The author agrees that the price of an affordable product is around IDR 10,000 - 

IDR 29,000. This business will be in the city of Bandung before it is especially 

pasteurized with an online sales system (pre-order via social media Instagram, 

Facebook, etc.) and also offline (shop or booth). To run a 'MAMI' business 

requires a capital of Rp.43,334,598 consisting of current costs and fixed 

inventory. The source of these funds comes from the writer's savings and 

borrowed money from pension funds. The NPV generated after business 

development is Rp207,978,366, the IRR calculation is not carried out in this 

business calculation, because this business will only be conducted. Income will be 

obtained at the end of 6 months, 12 months, a number obtained from the 

calculation of the payback period. PI obtained at 5.3939955552 value is stated as 

a business that is feasible to run because it reaches 0. 
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