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ABSTRAK 

Perencanaan bisnis ini bertujuan untuk menganalisis pembentukan unit 

bisnis baru produk Tas DAYDREAM. Tas DAYDREAM merupakan tas yang 

dirancang untuk mengorganisasi barang bawaan dan memiliki gaya desain modis 

dengan harga yang terjangkau. Hasil survei menunjukkan bahwa konsep tas yang 

ditawarkan dibutuhkan pasar. Strategi pemasaran yang diterapkan adalah penetrasi 

pasar yang dilakukan secara online melalui Instagram dan platform M-Commerce. 

Kedua media online tersebut menyajikan informasi berupa iklan produk tas 

DAYDREAM, promosi penjualan berupa voucer diskon, pemasaran dari mulut ke 

mulut menggunakan endorsement, dan penjualan personal yang dilakukan dengan 

cara live selling. Target pasar tas DAYDREAM adalah wanita berusia 15-24 tahun 

yang memiliki pekerjaan sebagai pelajar SMA, mahasiswi, maupun karyawan di 

daerah Jawa Barat. Berdasarkan analisis kelayakan investasi pembentukan unit 

bisnis layak dijalankan.  

Kata kunci: tas daydream, perencanaan bisnis. 
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ABSTRACT 

This business plan intends to analyze the establishment of a new business 

units that produce DAYDREAM bags. DAYDREAM bags are designed to organize 

luggage, has a fashionable design, and affordable prices. The survey results show 

that the concept of the bags that offered is needed by the market. Market penetration 

is used as a marketing strategy, this strategy implemented online through Instagram 

and the M-Commerce platform. These medias used to share information about 

DAYDREAM product as advertisements, sales promotions in the form of discount 

voucers, word of mouth promotions using endorsement, and personal selling 

conducted in the form of live selling. The target market of DAYDREAM bags is 

females between 15-24 years old at three different segments: high school students, 

college students, and employees in the West Java area. Based on an investment 

feasibility analysis the formation of a business unit is feasible. 

Keywords: daydream bags, business plan 
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