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KESIMPULAN 

Penelitian ini menyelidiki pengaruh dari brand image dan corporate branding 

dalam brand equity, dan untuk menyelidiki brand equity dalam pilihan mahasiswa 

(consumers choice). Ditemukan bahwa corporate branding memiliki pengaruh 

terhadap brand equity, sementara hasil penelitian juga menunjukkan bahwa brand 

image memiliki pengaruh terhadap brand equity. Brand image dan corporate branding 

memiliki pengaruh terhadap brand equity dalam Universitas Kristen Maranatha, berarti 

hasil ini mencerminkan bahwa ada peran faktor brand image dan corporate branding 

untuk mempengaruhi brand equity, dan ini membuat Universitas Kristen Maranatha 

harus memberikan pengaruh penting brand image dan corporate branding melalui 

peran brand equity terhadap consumers choice (pilihan mahasiswa). 

 Penelitian ini telah memberikan ulasan secara mendalam tentang pengaruh 

corporate branding dan brand image dalam brand equity, dan untuk menyelidiki 

pengaruh dari brand quity dalam consumers choice (pilihan konsumen). Penelitian ini 

menyediakan pemahaman perilaku mahasiswa di Universitas Kristen Maranatha 

hingga memberi pelaksana ide dalam mengerti cara menggunakan faktor brand image 

dan corporate branding untuk meningkatkan peran nilai merek melalui peran brand 

equity yang mengarah ke consumers choice (pilihan mahasiswa). 

 Penelitian ini merupakan yang pertama di Universitas Kristen Maranatha untuk 

memeriksa pengaruh brand image  dan corporate branding dalam brand equity, dan 

untuk memeriksa pengaruh dari brand equity dalam consumers choice (pilihan 

mahasiswa) dengan mengacu pada pengalaman mahasiswa selama berkuliah di 
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Universitas Kristen Maranatha. Sangat disarankan bahwa konsep brand image dan 

corporate branding memang sebuah faktor penting yang bisa digunakan bagi 

Universitas Kristen Maranatha. 

 

SARAN 

Berdasarkan yang telah disebutkan di atas, dapat diperdebatkan bahwa brand 

image dan corporate branding mempengaruhi brand equity. Belum lagi, brand 

equity ditunjukkan berpengaruh pada consumers choice (pilihan mahasiswa). 

Universitas Kristen Maranatha kedepannya lebih memperhatikan lagi dan 

meningkatakan faktor brand image dan corporate branding untuk membangun 

brand equity yang mengarah ke pilihan mahasiswa (consumers choice) yang positif 

kepada merek kampus untuk jangka panjang. Proses membangun pilihan positif 

mahasiswa menggunakan brand image dan corporate branding dianggap sulit di 

awal tetapi dapat membantu kampus ke depannya. Penelitian ini akan berguna untuk 

bagian promosi kampus jangka panjang, terutama bagian marketing kampus 

Universitas Kristen Maranatha. 

 


