BAB YV

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dicantumkan pada bab sebelumnya, maka

dapat dibuat hasil penelitian hasil sebagai berikut:

1. Untuk pengujian Hipotesis 1, didapat bahwa nilai p sebesar 0.030, Dengan
demikian, tolak HO1 dan terima Hal, yang berarti bahwa Terdapat pengaruh
antara daya tarik terhadap minat beli produk kosmetik Wardah dengan Dewi
Sandra sebagai celebrity endorser. Pengaruh yang ada adalah pengaruh positif.
Didapat bahwa pengaruh yang ada antara daya tarik dan minat beli produk
kosmetik Wardah dengan Dewi Sandra sebagai celebrity endorser ditemukan

sebesar 2.9%.

2. Untuk pengujian Hipotesis 2, didapat bahwa nilai p sebesar 0.000, Dengan
demikian, tolak HO2 dan terima Ha2, yang berarti bahwa Terdapat pengaruh
kepercayaan terhadap minat beli. Pengaruh yang ada adalah pengaruh positif.
Didapat bawa pengaruh yang ada antara kepercayaan dan minat beli untuk produk
Wardah dengan artis Dewi Sandra sebagai celebrity endorser diemukan sebesar

15%.

3. Untuk pengujian pengujian Hipotesis 3, didapat bahwa nilai p sebesar 0.000,
Dengan demikian, tolak HO3 dan terima Ha3, yang berarti bahwa Terdapat
pengaruh keahlian dan Minat beli untuk produk Wardah dengan Dewi Sandra
sebagai celebrity endorser. Pengaruh yang ada adalah pengaruh positif. didapat
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bahwa pengaruh yang ada antara keahlian dan minat beli untuk produk Wardah

dengan Dewi Sandra sebagai celebrity endorser diemukan sebesar 8.4%.

5.2. Implikasi Manajerial

Berdasarkan analisis pengaruh antara daya tarik, kepercayaan, keahlian dan
kongruensi terhadap minat beli dimana Dewi Sandra sebagai Celebrity Endorser.
Dengan demikian, hasil penelitian ini memiliki kecenderungan untuk dapat
menunjukkan bahwa Daya Tarik, Kepercayaan, dan keahlian yang dimiliki oleh
celebrity endorser merupakan salah satu faktor yang pentng, untu dapat

mendorong terjadinya minat beli pada konsumen produk kosmetik Wardah.

5.3. Keterbatasan Penelitian
1. Penelitian dilakukan terhadap produk kosmetik Wardah dimana Dewi
Sandra sebagai celebrity endorser
2. Penelitian dilakukan pada responden sejumlah 170 orang responden
3. Waktu sangat signifikan
5.4. Saran
1. Terdapat pengaruh antara daya tarik dan minat beli produk kosmetik
Wardah dimana Dewi Sandra sebagai celebrity endorser. Dengan
demikian, perusahaan harus terus mempertahankan Daya tarik yang
dimiliki oleh Dewi Sandra sebagai celebrity endorser produk kosmetik
Wardah, Daya Tarik yang dimiliki oleh Dewi Sandra sebagai celebrity
endorser akan mendorong responden untuk memiliki minat beli terhadap
produk kosmetik Wardah Dengan demikian, perusahaan diharapkan dapat
mempertahankan daya tarik, dengan sasaran menghasilkan minat beli

konsumen.
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2. Terdapat pengaruh kepercayaan dan minat beli konsumen dimana Dewi
Sandra sebagai celebrity endorser. Dengan demikian, produk kosmetik
Wardah diharapkan dapat menggunakan celebrity endorser yang dapat
dipercaya oleh kosnumen dengan tujuan untuk meningkatkan minat beli
konsumen.

3. Terdapat pengaruh keahlian dan minat beli konsumen dimana Dewi
Sandra sebagai celebrity endorser. Dengan demikian, perusahaan dapat
terus mempertahankan Dewi Sandra sebagai celebrity endorser agar dapat

meningkatkan minat beli konsumen.
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