ABSTRAK

Pemakaian kosmetik yang sangat besar menjadikan peluang bagi perusahaan untuk
dapat berlomba-lomba untuk dapat menciptakan produk kosmetik yang kreatif dan inovatif
untuk dapat menarik perhatian konsumen. Tujuan dari penelitian ini untuk menguji pengaruh
daya tari, kepercayaan, keahlian dan kongruensi terhadap minat beli produk kosmetik Wardah
dengan Dewi Sandra sebagai celebrity endorser. Penelitian ini menggunakan teknik Non
Probability Sampling sebagai pengambilan sampel. Metode pengambilan sampel yang
digunakan adalah Purposive Sampling. Penelitian ini dilakukan kepada mahasiswi yang belum
menggunakan produk kosmetik Wardah. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data
primer dengan menggunakan kuesioner yang diperoleh langsung dari responden. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel daya tarik, kepercayaan dan keahlian Dewi Sandra
sebagai celebrity endorser memberikan pengaruh positif signifikan terhadap variabel minat beli
produk kosmetik Wardah, dan variabel kongruensi tidak memiliki pengaruh signifikan
terhadap variabel minat beli.
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ABSTRACT

The use of very large cosmetics makes it an opportunity for companies to be able to
compete to be able to create creative and innovative cosmetic products to be able to attract the
attention of consumers. The purpose of this study was to examine the effect of dance power,
trust, expertise and congruence on buying interest of Wardah cosmetic products with Dewi
Sandra as a celebrity endorser. This study uses the Non Probability Sampling technique as a
sampling. The sampling method used was Purposive Sampling. This research was conducted
to female students who have not used Wardah cosmetic products. The data used in this study
are primary data using a questionnaire obtained directly from respondents. The results of this
study indicate that the variable attractiveness, trust and expertise of Dewi Sandra as a celebrity
endorser have a significant positive influence on the buying interest variables of Wardah
cosmetics, and the congruence variable does not have a significant influence on the buying
interest variable.
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