ABSTRAK

Pakaian merupakan kebutuhan primer yang dibutuhkan oleh masyarakat,
karena dapat menunjang penampilan dalam beraktivitas. PD. X’ARTHY
merupakan bisnis yang bergerak dibidang jeans yang terkenal di Bandung.
Perusahaan ini menghasilkan jeans berupa celana dan jaket dengan bahan baku
yang lembut dan tahan lama, jahitan yang rapih, serta harga yang terjangkau. Target
pasar jeans ini adalah pria dan wanita di kalangan remaja berusia 15-24 tahun dan
dewasa berusia 25-35 tahun. Perusahaan berencana mengembangkan produknya
dengan jenis overall dan rok untuk wanita remaja dan dewasa. Strategi promosi
yang digunakan saat ini berupa iklan di media sosial dan market place, promosi
penjualan seperti diskon dan kupon, dan direct marketing. Perusahaan membuka
toko di Pasar Baru Bandung, selain itu perusahaan berencana mengembangkan
pasar di Palembang dan menggunakan sistem dropshipping sebagai perantara
secara online. Modal yang dibutuhkan untuk menjalankan bisnis ini sebesar Rp
372.330.000, yang bersumber dari pemilik. Berdasarkan penilaian investasi, bisnis
ini layak untuk dijalankan dan dikembangkan.

Kata kunci: produk jeans, pengembangan pasar
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ABSTRACT

Clothing is a primary requirement needed by the community, because it can support
the appearance in the move. PD. X'’ARTHY is a famous jeans business in Bandung.
This company produces jeans in the form of pants and jackets with raw materials
that are soft and durable, neat seams, and affordable prices. The target market for
these jeans is men and women among adolescents aged 15-24 years and adults aged
25-35 years. The company plans to develop products with overalls and skirts for
teenage and adult women. Promotion strategies currently in use include advertising
on social media and market places, sales promotions such as discounts and
coupons, and direct marketing. The company opens a store in Pasar Baru Bandung,
in addition to that the company plans to develop a market in Palembang and uses
a dropshipping system as an online intermediary. The capital needed to run this
business is IDR 372,330,000, sourced from the owner. Based on investment
assessment, this business is feasible to run and develop.
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