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ABSTRAK 

 
 
 
Perencanaan bisnis ini berisikan tentang pembuatan roti melon dengan isi selain 

melon, dengan nama MELONPAN. MELONPAN merupakan sebuah roti melon 

yang berasal dari Jepang dan diberi isi selai melon di dalamnya. Adanya 

pertumbuhan penduduk di Indonesia terutama di Bandung juga dapat berdampak 

pada pertumbuhan penjualan kuliner, termasuk MELONPAN. Roti melon ini 

dibuat dari bahan-bahan dengan kualitas premium dan layak untuk dikonsumsi oleh 

berbagai kalangan masyarakat, dan juga memiliki harga yang cukup terjangkau 

untuk masyarakat umum, terutama para pelajar dan mahasiswa yang berusia 11-22 

tahun. Penjualan roti melon ini pun dipasarkan melalui Brand Ambassador yang 

membuat roti melon ini menarik untuk dicoba. Dilihat dari analisis kelayakan 

investasi bisnis ini pun dapat dikatakan layak untuk dijalankan. 

 

 

KATA KUNCI: Melonpan, roti melon, selai melon.  



 

ix                    Universitas Kristen Maranatha 

ABSTRACT 
 

 

 

This business plan is about making melon bread with contents other than melon, 

with the name MELONPAN. MELONPAN is a melon bread originating from Japan 

and given the contents of melon jam in it. The existence of population growth in 

Indonesia, especially in Bandung can also have an impact on the growth of culinary 

sales, including MELONPAN. This melon bread is made from premium quality 

ingredients and is suitable for consumption by various groups of people, and also 

has a price that is quite affordable for the general public, especially students and 

students aged 11-22 years. The sale of melon bread is also marketed through Brand 

Ambassadors who make this melon bread interesting to try. Judging from the 

analysis of the feasibility of this business investment can be said to be feasible to 

run. 
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