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ABSTRAK 

 

 

Saat ini adalah masa di mana dunia memasuki Revolusi Industri 4.0 yang ditandai 

dengan bisnis ataupun aktivitas manusia yang dikuasai oleh teknologi, dan 

membangun bisnis yang berbasis online dapat lebih bersaing dan mengikuti arus 

perkembangan usaha di Indonesia. Tren busana merupakan hal yang menarik, 

karena berbagai macam model busana membuat masyarakat berlomba-lomba 

dalam menunjukkan gaya penampilan yang mereka kenakan. Hal tersebut 

membuat tingkat keseringan konsumen dalam membeli pakaian tidak ada 

batasnya, dan menjadi peluang yang baik bagi calon wirausahawan untuk 

membangun usaha. Banyaknya jumlah populasi wanita di Indonesia, serta hasil 

dari survey terhadap lima puluh lima wanita Indonesia yang penulis lakukan, telah 

membangkitkan antusias penulis dan memberi dukungan terhadap ketertarikan 

penulis dalam membangun bisnis pakaian wanita bernama Benedire ini. 

 

 

Kata kunci: dikuasai oleh teknologi, berlomba-lomba, tingkat keseringan   

  konsumen, membangkitkan antusias 
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ABSTRACT 

 

 

Now is the time when the world enters the Industrial Revolution 4.0 which is 

characterized by business or human activities that are controlled by technology, 

and building online-based businesses can be more competitive and keep up with 

the flow of business development in Indonesia. Fashion trends are interesting, 

because various kinds of fashion models make people compete in showing the 

style of appearance they wear. This makes the level of consumer frequency in 

buying clothes unlimited, and provides a good opportunity for potential 

entrepreneurs to build a business. The large number of female population in 

Indonesia, as well as the results of a survey of fifty-five Indonesian women that 

the author did, have aroused the writer's enthusiasm and also support the author's 

interest in building a women's clothing business called Benedire. 

 

 

Keywords: controlled by technology, compete, the level of consumer frequency,  
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