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ABSTRAK 

 

Produk tas, tentunya telah menjadi salah satu hal yang konsumtif bagi konsumen 

wanita. Hal ini tentunya dikarenakan bahwa selain sebagai wadah atau tempat 

menyimpan barang bawaan, konsumen wanita menganggap bahwa tas adalah salah 

satu hal yang berhubungan dengan fashion sebagai ajang penampilan mereka. Saat ini, 

disebuah kawasan Godean kota Yogyakarta, telah berdiri sebuah industri yang 

memasarkan produk-produk tas rajut khusus wanita bernama Dowa. Adapun hal-hal 

yang mampu mempengaruhi eksistensi ritel tersebut, salah satunya adalah dengan 

mendesain ritel. Bentuk desain yang unik akan membantu para pemilik untuk dapat 

secara kreatif menciptakan suasana toko yang “teatrikal” bagi para pengunjung. Oleh 

sebab itu, ritel Dowa kembali di rancang ulang demi memfasilitasi semua kebutuhan 

para konsumen baik dari sisi penjualan, perawatan tas, aktivitas yang dilakukan, 

hingga kebutuhan suatu tempat serta meningkatkan identitas Dowa itu sendiri. 

Dengan tema Ekspresif Estetis dengan Penerapan Classic Contemporer of Yogyakarta 

dan konsep The warmness of Dowa, ide gagasan perancangan adalah dengan 

menerapkan sebagian unsur Yogyakarta yang tentunya tidak terlepas dari 

perkembangan zaman. Selain penerapan unsur kebudayaan, pola rajutan produk dan 

bahan produk juga akan dieksplorasikan dalam penerapan desain baik itu desain 

furnitur maupun desain interiornya 

 

Kata kunci: Fashion, Tas, Wanita, Retail, Budaya 
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ABSTRACT 

 

Bag products, certainly has been one of the things that consumerist to consumers. 

This is certainly due to that other than as a container or a place to store your stuff, 

female consumers assume that bag is one of the things fashion-related event as their 

appearance. At this time, moreover, come within the territory of Godean of 

Yogyakarta, has been up an industry that market special products knitting bag for 

woman named Dowa. As for things that are able to affect the retail existence, one of 

unique design forms will help the owners to be able to create an atmosphere of 

creative shhop that “theartrical” fo visitors. Therefore, the retail interiors of Dowa 

redesigned in order to facilitate all the needs of consumers both in sales side, bags 

care, undertaken activities, to the needs of a places as well as improve the identity of 

Dowa itself. With the theme of Expressive Aesthetic with the application of Classic 

Contemporer of Yogyakarta and The Warmness of Dowa as the design concept, the 

idea is to implement some elements of Yogyakarta, which surely is inseparable from 

development of the times. In addition to the application of the cultural elements, 

patterns knitted products and the ingredients will also be explored into the furniture 

an interior design application. 
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