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ABSTRAK 

 

 

Bisnis ikan hias merupakan salah satu bisnis yang memiliki peluang untuk 

berkembang, terbukti dari toko-toko ikan hias dari zaman dulu yang masih 

bertahan hingga sekarang, dan bertambah banyaknya pembudidaya ikan hias di 

Bandung. Penulis mendapatkan ide bisnis ini berawal dari area ketertarikan yang 

disukai penulis yaitu hewan terutama ikan hias. Pemilihan budidaya ikan hias 

guppy, karena  ikan ini yang memiliki warna yang beragam dan  memiliki bentuk 

ekor yang indah, yang dapat  menarik perhatian konsumen. Ric Guppy Collection 

menyediakan jenis ikan hias guppy yang paling lengkap di Bandung dan 

memberikan harga yang terbaik bagi konsumen. Selain itu, Ric Guppy Collection 

secara berkala akan menambah jenis-jenis ikan guppy terbaru agar  konsumen 

tidak mudah merasa bosan dan tertarik untuk membudidayakan ikan guppy. 

Target pasar Ric Guppy Collection adalah Bandung Utara dan Bandung Pusat, 

sementara potensi pasarnya ingin menjangkau Bandung Barat, Bandung Timur 

dan Bandung Selatan. Promosi yang dilakukan menggunakan media sosial untuk 

menarik minat beli konsumen. Ric Guppy Collection memberikan fasilitas berupa 

garansi ikan yang mati dalam perjalanan pengiriman. Dari hasil perhitungan 

penilaian investasi, bisnis ini layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

The ornamental fish business is one of the businesses that has the opportunity to 

grow, as evidenced by ornamental fish shops from ancient times that still survive 

until now, and the increasing number of ornamental fish farmers in Bandung. The 

author gets this business idea starting from the area of interest that the writer likes 

namely animals, especially ornamental fish. The choice of guppy fish farming, 

because this fish has a variety of colors and has a beautiful tail shape, which can 

attract the attention of consumers. Ric Guppy Collection provides the most 

complete types of guppy fish in Bandung and provides the best prices for 

consumers. In addition, Ric Guppy Collection will regularly add the latest types of 

guppy fish so that consumers do not easily feel bored and are interested in raising 

guppies. Ric Guppy Collection's target markets are North Bandung and central 

Bandung, while the potential market wants to reach West Bandung, East Bandung 

and South Bandung. Promotions are carried out using social media to attract 

consumer buying interest. Ric Guppy Collection provides facilities in the form of 

a guarantee of dead fish on the shipping journey. From the results of calculation 

of investment valuation, this business is feasible to run. 
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