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ABSTRAK 

 

Laperkan merupakan bisnis dalam bidang kuliner jenisnya makanan utama yang 

tentunya praktis bagi yang mengkonsumsinya. Kepraktisan tentunya sangatlah cocok bagi 

konsumen yang memiliki kesibukan di luar rumah seperti siswa/pelajar, mahasiswa, setra 

pekerja/karyawan.  Strategi pemasaran yang diberlakukan dalam bisnis ini adalah 

Segmenting, Targeting, Positioning (STP). Dimana segmentasi yang dituju dari 

segmentasi demografi yang dialam segmen tersebut terdapat pekerjaan : siswa/pelajar dan 

mahasiswa, karyawan dan guru/dosen, masyarakat Kota Bandung. Struktur organisasi 

yang diterapkan oleh Laperkan masih relatif sederhana karena usaha yang dibuat masih 

termasuk kedalam golongan usaha ”mikro” dimana strukturnya terdiri dari pemilik 

(owner) sebagai pemilik modal usaha dan berperan menentukan arah usaha (visi) dan 

tujuan usaha (misi), manajer umum (general manager) yang bertanggung jawab untuk 

mengkontrol dan mengawasi segala kegiatan bisnis serta menentukan.   

Berdasarkan perhitungan keuangan, didapat bahwa NPV > 0, dimana nilai NPV = 

340,376,117 sehingga kinerja perusahaan baik atau layak untuk dijalankan. Payback 

period dari perusahaan ini yaitu selama 1 tahun 149 hari, artinya dalam waktu 1 tahun 

149 hari modal sudah didapat kembali. Berdasarkan perhitungan profitability index, 

kinerja perusahaan baik atau layak, karena profitability index lebih besar dari 1 sementara 

nilai profitability index perusahaan ini yaitu 2,13.  Sementara, perhitungan IRR 

menghasilkan 57,95% dimana nilai tersebut lebih besar dari discount factor yang telah 

disyaratkan yaitu sebesar 8%.  Dengan demikian, Kesimpulan keseluruhan dari setiap 

perhitungan kelayakan investasi, maka bisnis ini dinyatakan layak. 
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ABSTRACT 

 

Laperkan is a business in the field of culinary type of main food which is certainly 

practical for those who consume it. Practicality is certainly very suitable for consumers 

who have busy outside the home such as students / students, students, setra workers / 

employees. The marketing strategies adopted in this business are Segmenting, Targeting, 

Positioning (STP). Where the intended segmentation of the demographic segmentation 

within the segment contained work: students / students and students, employees and 

teachers / lecturers, the people of Bandung City. 

The organizational structure applied by Laperkan is still relatively simple because 

the business that is made is still included in the "micro" business group in which the 

structure consists of the owner (owner) as the owner of venture capital and plays a role in 

determining the direction of the business (vision) and business goals (mission), general 

manager (general manager) who is responsible for controlling and overseeing all business 

activities and determine. 

Based on financial calculations, it was found that NPV> 0, where the NPV value 

= 340,376,117 so that the company's performance is good or feasible to run. The payback 

period of this company is 1 year 149 days, meaning that in 1 year 149 days the capital has 

been recovered. Based on the calculation of the profitability index, the company's 

performance is good or decent, because the profitability index is greater than 1 while the 

value of the company's profitability index is 2.13. Meanwhile, the calculation of IRR 

yields 57.95% where the value is greater than the required discount factor of 8%. Thus, 

the overall conclusion of each investment feasibility calculation, then this business is 

declared feasible. 
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