ABSTRAK

Plastik merupakan salah satu bahan baku yang menjadi dasar utama dari berbagai
produk industri. Salah satu bidang industri plastik yang memiliki potensi pengembangan
yang besar, adalah kerajinan fiber glass. Benda-benda seperti bath tub, tatakan pancuran,
bak mandi, dan berbagai benda kebutuhan lainnya, seperti tangki septic tank dapat dibuat
dari Fiber Glass sebagai bahan utama.

Segmen usaha yang menjadi sasaran dari penulis adalah masyarakat secara umum
(b2c) dan perusahaan-perusahaan lain yang membutuhkan produk dari perusahaan (b2b).
Targeting dalam perusahaan adalah dengan berusaha membangun hubungan bisnis secara
profesional dan baik untuk konsumen perusahaan (b2b), dan memperluas pengetahun
masayarakat mengenai produk (b2c). Dalam penelitian ini, perusahaan memposisikan
dirinya sebagai perusahaan yang profesional, membuat produk sesuai spesfikasi SNI dan
standar kualitas 1SO, serta memberikan jaminan kualitas produk dan pelayanan yang baik
kepada konsumen. Segmen usaha yang menjadi sasaran dari penulis adalah masyarakat
secara umum (b2c) dan perusahaan-perusahaan lain yang membutuhkan produk dari
perusahaan (b2b). Targeting dalam perusahaan adalah dengan berusaha membangun
hubungan bisnis secara profesional dan baik untuk konsumen perusahaan (b2b), dan
memperluas pengetahun masayarakat mengenai produk (b2c)

Berdasarkan analisis usaha yang akan dilakukan dalam pembuatan business plan
ini didapat nilai NPV total sebesar 126,160,77. Nilai ini positif, yang berarti perusahaan
akan mengalami keuntungan dalam jangka waktu 5 tahun. Didapat nilai Profitability
Index > 1 maka investasi untuk usaha ini layak dijalankan. Untuk Payback Period, nilai
investasi yang dikeluarkan dapat dibayarkan oleh kegiatan produksi perusahaaan selama
1.84x 12 = 22 bulan. Untuk IRR, investasi yang akan dilakukan akan memberi hasil
sebesar 114.321% per tahun sepanjang masa investasi, yaitu 5 tahun. Dengan demikian,
usaha ini merupakan usaha yang menguntungkan.

Kata Kunci: Analisis, Perencanaan, Pengembangan bisnis, Ryan sanitary
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ABSTRACT

Plastic is one of the raw materials that is the main basis of various industrial
products. One area of the plastic industry that has great development potential, is glass
fiber craft. Objects such as bath tubs, shower mats, bathtubs, and various other
necessities, such as septic tanks, can be made from Fiber Glass as the main material.

The business segments targeted by the author are the general public (b2c) and
other companies that need products from the company (b2b). Targeting in companies is
to try to build professional and good business relationships for corporate consumers
(B2B), and expand community knowledge about products (B2C). In this study, the
company positioned itself as a professional company, making products according to SNI
specifications and ISO quality standards, as well as providing quality assurance of
products and good service to consumers. The business segments targeted by the author
are the general public (b2c) and other companies that need products from the company
(b2b). Targeting in companies is to try to build professional and good business
relationships for corporate consumers (B2B), and expand community knowledge about
products (B2C)

Based on the business analysis that will be carried out in making this business
plan, the total NPV value is 126,160.77. This value is positive, which means the company
will experience profits within a period of 5 years. Obtained a Profitability Index> 1, the
investment for this business is feasible. For the Payback Period, the value of the
investment spent can be paid by the company’'s production activities for 1.84x 12 = 22
months. For IRR, the investment will yield 114,321% per year for the entire investment
period, which is 5 years. Thus, this business is a profitable business.

Keywords: Business Development, Planning, Analysis, Ryan Sanitary
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