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ABSTRAK 
 

 

Perkembangan teknologi membuat perusahaan harus bergerak cepat dalam 

bersaing dengan kompetitor. Strategi pemasaran yang cerdas menjadi salah satu 

kunci bagaimana perusahaan berusaha menarik banyak konsumen. Saat ini 

strategi pemasaran sudah sangat berkembang pesat, salah satunya menggunakan 

jasa influencer yang mempunyai dampak di sosial media. Dengan demikian, 

penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh influencer marketing terhadap 

keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini menggunakan teknik Non 

Probability Sampling sebagai pengambilan sampel. Metode pengambilan sampel 

yang digunakan adalah Purposive Sampling. Penelitian ini dilakukan kepada 

mahasiswa & mahasiswi yang pernah melakukan pembelian di Tokopedia dan 

mengetahui Arief Muhammad. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

data primer yang diperoleh langsung dari responden dengan menyebarkan 

kuesioner. Seratus lima puluh kuesioner disebar untuk diisi oleh mahasiswa dan 

mahasiswi dengan tingkat pengisian 100%. Metode analisis data yang digunakan 

pada penelitian ini adalah regresi sederhana. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa variabel influencer marketing memberikan pengaruh positif signifikan 

terhadap variabel keputusan pembelian konsumen. 
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ABSTRACT 

 

 

 

Technology developments make company must move quickly ini competing with 

other competitors. A smart marketing strategy is one of the keys to how company 

try to attract a lot consumers. Currently the marketing strategy has been very 

rapidly developing, one of which is using the services of influencers that have an 

impact on social media. Therefore, this research is to test impact of influencer 

marketing on consumer purchase decision. This research use non probability 

sampling technique as a sampling. The sampling method used is purposive 

sampling. This research was conducted to students who had made purchases at 

Tokopedia and knew Arief Muhammad. The data used in this study are primary 

data obtained directly from respondets by distributing questionneaires were 

distributed to be filled out by students with 100% fill rate. The data analysis 

method used in this research is simple regression. The result of this study indicate 

that the influencer marketing variable has significant positive effect on consumer 

purchase decision variables. 
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