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ABSTRAK 

Bandung merupakan kota yang terkenal akan keanekaragaman makanannya. Hampir di 

setiap jalan kota Bandung dipenuhi dengan berbagai rumah makan, cafe, dan jajanan di 

pinggir jalan. Makanan kota Bandung sangat beragam dan unik, banyak sekali jenis 

makanan yang baru setiap waktu yang berjalan. Sehingga dalam pembahasan saat ini, 

penulis mengambil pembahasan pengembangan bisnis di bidang makanan yaitu 

BURGUSHI. BURGUSHI merupakan bisnis yang bergerak dalam makanan. Keunikan 

dari “BURGUSHI” adalah makanan berat yaitu burger sushi dimana sebelumnya burger 

itu teringat pasti roti yang berisi daging dan lainnya, namun BURGUSHI bukanlah roti 

namun nasi yang digoreng dengan topping isian daging, tuna, salmon, dan lain-lain. 

Harga yang ditetapkan berkisar antara Rp 29,091 hingga Rp 44,454 yang dijual secara 

langsung di tempat dan juga online melalui go-food yang berada di aplikasi online 

sebelum tax. Restoran tersebut beroperasi dari pukul 10 pagi hingga 10 malam dengan 

jumlah karyawan sebanyak 6 orang dengan bekerja secara bergantian. “BURGUSHI” 

akan berinovasi degan cara mencoba menambah varian serta promo harga burger yang 

berbeda-beda sesuai dengan ketentuan perusahaan, menambah lini produk dan membuat 

franchise di berbagai kota lain sehingga mempermudah pecinta BURGUSHI. Pada 

penelitian pengembangan bisnis ini, didapat hasil bahwa Payback Period akan dicapai 

dalam jangka waktu 20 bulan 13 hari. Net Present Value pada pengembangan bisnis 

BURGUSHI sebesar Rp 2,414,842,958. IRR yang didapatkan yaitu 105.84%. Dan 

terakhir Profatibility Index yang didapat dengan hasil yaitu sebesar 3.75.   
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ABSTRACT 

Bandung is a city famous for its food diversity. Almost every street in the city of Bandung 

is filled with various restaurants, cafes, and snacks on the street. Bandung city food is 

very diverse and unique, many new types of food every time that passes. So in the current 

discussion, the author takes the discussion of business development in the field of food 

that is BURGUSHI. BURGUSHI is a food business. The uniqueness of “BURGUSHI” is 

a heavy food that is sushi burger where before the burger was reminded of certain breads 

containing meat and others, but BURGUSHI is not bread but made by fried rice topped 

with filling of meat, tuna, salmon, and others. The prices set range from Rp 29,091 to Rp 

44,454, which are sold directly on-site and also online through go-food in the online 

application. The restaurant operates from 10 am to 10 pm with 6 employees working in 

shift. “BURGUSHI” will innovate by trying to add variants and promo prices to different 

burgers according to company requirements, adding product lines and making franchise 

in various other cities making it easier for BURGUSHI lovers. In this business 

development research, it is obtained that the payback period will be achieved within a 

periof of 20 months 13 days. Net Present Value in BURGUSHI business development 

amounted to Rp. 2,414,842,958. IRR is obtained is 105.84%. And finally the profatibility 

index obtained with result that is equal to 3.75.
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