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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh penerapan e-commerce terhadap 

tuntutan kebutuhan akan sistem informasi akuntansi. Pemilihan sampel menggunakan teknik 

purposive sampling pada 30 orang staf manajemen, finance, dan accounting pada Perusahaan 

Matoa Indonesia. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier sederhana dengan 

program SPSS. Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa Penerapan e-

commerce di Matoa Indonesia pada dasarnya sudah dilakukan dengan baik terutama pada 

customer service mengerti apa yang dibutuhkan konsumen online. Kemudian situs perusahaan 

juga sudah memiliki konten pemesanan (order). Penerapan E-Commerce berpengaruh secara 

positif terhadap tuntutan kebutuhan akan Sistem Informasi Akuntansi. Hasil uji koefisien 

determinasi menunjukkan bahwa penerapan E-Commerce mampu mempengaruhi tuntutan 

kebutuhan akan sistem informasi akuntansi pada situs perusahaan Matoa Indonesia yaitu 

sebesar 44,7%, sedangkan sisanya yaitu sebesar 55,3% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain 

yang tidak diteliti. Adapun hal-hal yang dipengaruhi adalah Awareness Education 

Professional Development. 

 

 

Kata kunci: penerapan e-commerce, kebutuhan sistem informasi akuntansi. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyse the effect of the e-commerce implementation on the need of the 

accounting information systems. The sampling method of the research is purposive sampling 

technique for 30 staff from management, finance, and accounting in Matoa Indonesia. The 

data analysis technique used is simple linear regression with SPSS program. The result shows 

that the implementation of e-commerce in Matoa Indonesia basically has been done very well, 

especially on the customer service knows what online customers need. Then the company 

website also has order content. The implementation of E-Commerce has a positive effect on 

the demand needs for Accounting Information Systems. The coefficient of determination result 

indicate that implementation of E-Commerce is able to influence the demand needs for 

accounting information systems on Matoa Indonesia company sites that is equal to 44.7%, 

while the remaining 55.3% is influenced by other factors not examined. Things that are 

effected by e-commerce implementation are Awareness, Education, Professional Development. 

 

Keywords: implementation of e-commerce, the need for accounting information systems. 
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